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Methodik und demographische
Beschreibung




Methodik | D3x

= Zeitraum der Befragung: 23.10.2022 — 25.11.2022
= Befragungsmethode: Kombination aus Online- und schriftlicher Befragung

» |ncentivierung durch Gewinnspiel

= Rucklauf

— Online-Fragebégen: N = ca. 1.177 (bereinigt, TIMESUM>200s)
— Papier-Fragebbgen: N = ca. 956 (bereinigt, TIMESUM>200s)
— Gesamt: N = ca. 2.133 (N ist abhéngig von der Variable)

= Die Auswertung wurde gruppiert nach dem Geschlecht (m/w — ,Diverse” wurde bei der
Auswertung nicht berucksichtigt, da diese Teilmenge (n=9) deutlich zu gering ausfiel) und nach
Altersgruppen (14-35J | 35-55J | >55J) und ggf. auch nach Stadtteilen (Oedt | St. Dionysen | St.
Martin | Traun — Zentrum | Alt St. Martin) durchgefunhrt.




Altersverteilung und Geschlecht
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Geschlecht

divers
mannlich
weiblich




751

50

251

Alter und Geschlecht in Abhangigkeit vom Stadtteil
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Oedt

St. Dionysen

St. Martin

Traun - Zentrum

190

weiblich

16.9%

mannlich

164

weiblich mannlich
226 198

20.2%

weiblich

183

16.4%

mannlich

162

Alt St. Martin

weiblich mannlich
465 420

42.2%

weiblich mannlich
41 50

4.3%
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Wie lange die Personen schon in Traun leben DB«

Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin

751

Jahre

251

weiblich mannlich weiblich mannlich weiblich mannlich weiblich mannlich weiblich mannlich




Nationalitat [Do13] D3x
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14-35 Jahre 36-55 Jahre uber 55 Jahre

AuRerhalb der EU- 3.29% | 067% | 0.33%

EU auferhalb von Osterreich- 5.76% 5.50% i 1.99%
Osterreich- 90.95% 93.83% 97.68%

0% 25% 50% 75% 100%0% 25% 50% 75% 100%0% 25% 50% 75% 100%
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Verbundenheit [VBO1]

Wie stark fuhlen Sie sich mit den
aufgelisteten Bereichen verbunden?




Wie stark fiihlen Sie sich mit den aufgelisteten Bereichen verbunden? DB
[VBO1] OBERGSTERREICH %Ug%%s

Alle Befragten

0 = gar nicht | 2=neutral | 4 = stark verbunden

327 3.31

3.1

3- 2.87 -
277 279 274 2.82 2.82

Stadtteil

[] Oedt
|| st. Dionysen

I St. Martin

Traun - Zentrum
Alt St. Martin

Stadteil Traun 00 Osterreich




Wie stark fiihlen Sie sich mit den aufgelisteten Bereichen verbunden? DB
[VBO1] OBEROSTERREICH %Ug%%s

14-35jahrige

0 = gar nicht | 2=neutral | 4 = stark verbunden

4_ ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

3.28 3.21 3.27

3.12

2.96

3- 2.84 ' ;
_— — 2.79 279 2.83

Stadtteil

[] Oedt
|| st. Dionysen

I St. Martin

Traun - Zentrum
Alt St. Martin

Stadteil Traun 00 Osterreich




Wie stark fiihlen Sie sich mit den aufgelisteten Bereichen verbunden? DB«

DIGITAL
[VBO1] BUSINESS
INSTITUT
36 bis 55jahrige
0 = gar nicht | 2=neutral | 4 = stark verbunden
4_ ___________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
3.15
3- i 2.81
27 273 o7 276 276
Stadtteil
[] Oedt

|| st. Dionysen

I St. Martin

Traun - Zentrum
Alt St. Martin

Stadteil Traun 00 Osterreich




Wie stark fiihlen Sie sich mit den aufgelisteten Bereichen verbunden? DB
[VBO1] OBEROSTERREICH %Ug%%s

uber 55jahrige

0 = gar nicht | 2=neutral | 4 = stark verbunden

3.27

3.2

3.05

2.85

Stadtteil

[] Oedt
|| st. Dionysen

I St. Martin

Traun - Zentrum
Alt St. Martin

Stadteil Traun 00 Osterreich
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Wachstum von Traun [VB14]




Wachstum von Traun | Altersgruppen [D014] DB«

DIGITAL
BUSINESS
INSTITUT
Wachstum von Traun
14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre
das kann ich nicht beurteilen-
das ist mir im Grunde egal- 1
55.40% 69.03% 76.21%

die Einwohnerzahl soll eher so bleiben wie es ist-

i : 14.34% 8|47% 37%
die Stadt soll weiter wachsen- i o |

0% 20% 40% 60% 80%0% 20% 40% 60% 80%0% 20% 40% 60% 80°




Wachstum von Traun | Geschlecht [D014]

Wachstum von Traun
weiblich

das kann ich nicht beurteilen-

das ist mir im Grunde egal-

OBEROSTERREICH BUSINESS

INSTITUT

mannlich

die Einwohnerzahl soll eher so bleiben wie es ist-

70.78%

65.75%

n

die Stadt soll weiter wachsen- 1°*”

0% 20% 40%

60%

11.96%

0%

20%

40% 60%
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Zufriedenheit mit allgemeinen
Aspekten [VB14]

Jetzt geht es noch um Ihre Meinung zu ein paar
allgemeinen Aspekten im Aufgabenbereich der
Stadt Traun. Wie zufrieden sind Sie mit
folgenden Angeboten?
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Zufriedenheit mit allgemeinen Aspekten - Altersgruppen [VB14] D3x

0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden

14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre
Forderung der Vereine (Events, Kommunikation, Werbung, gemeinsamer Austausch)- 229 | 227 i
Angebot an Freizeitaktivitaten- 2.6 i | 238 |
Malnahmen, um ein barrierefreies Leben zu ermdglichen- E 246 i E 2.24 i
Das Angebot an attraktiven Wohnungen- 1.93 i i 1.96 |
Das Angebot an leistbaren Wohnungen- 1.'52 i 15.? 3
Sicherheit im Wohnumfeld- 5 274 L | 244 |
Sauberkeit der Stadt- : 2.77 ;i 2.54 |
. i . L ! | | i
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4
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Zufriedenheit mit allgemeinen Aspekten - Geschlecht [VB14] D3x

0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden

weiblich mannlich
Forderung der Vereine (Events, Kommunikation, Werbung, gemeinsamer Austausch)- E 24 | E 2.24 i
Angebot an Freizeitaktivitaten- i 249 : b 290 |
MaRnahmen, um ein barrierefreies Leben zu ermdglichen- ' [2.18 E E 2.36 ':
Das Angebot an attraktiven Wohnungen- i 1.96 i 1 [2.09 i
Das Angebot an leistbaren Wohnungen- 1.5‘}’ : 15.75 i
Sicherheit im Wohnumfeld- i 252 i i 2.51 «;
Sauberkeit der Stadt- : 2.61 : : 2:5¢ :
| | L i i
0 1 2 3 4 O 1 2 3 4




Zufriedenheit mit allgemeinen Aspekten - Stadtteil [VB14]
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neutral | 4 = sehr zufrieden

~ St. Dionysen

gar nicht zufrieden | 2=

0=

Traun - Zentrum

St Martin

Oedt

Al St. Martin

28
2.6
27
2.9
r2:9
26

21

Angebot an Freizeitaktivitaten-

Das Angebot an attraktiven Wohnungen-
Das Angebot an leistbaren Wohnungen-
Sicherheit im Wohnumfeld-

Sauberkeit der Stadt-

MaRnahmen, um ein barrierefreies Leben zu erméglichen-

Forderung der Vereine (Events, Kommunikation, Werbung, gemeinsamer Austausch)-

4
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Herausforderungen in Traun
[VBO5]

Was sind lhrer Meinung nach zurzeit die
groften Herausforderungen in Traun.

Anmerkung: offene Antwortmaoglichkeit




Herausforderungen in Traun DB«
- DIGITAL
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strafienzustand : =
= : ; =
vertipartotvonbrndsticken o4 & T UEIIEOIURE, B2
Todesfille niciit bekannt gegetien S 5 2 SE & ==
Bushaltestelle auf Durchiahristrafe E = 2 8 = = Sauna g = .=_n§ o &
Polizeiprasenz zu wenig FuBgéngerweg / Beleuchtung B B E e E Shadhil:e . 2 £EEBS = .E
Bodenversiegelung Nichi yestuizie Striucher/ Biume EE EfmEE2s:-: BESS=Sa 5 gm =
a Veranstaltungen Erneuerbare Energien S Eg s & g S E,_ 255§ £ @&
Infrastruktur = Gestaltung Stadizentrum _ & S & &= = E2EEAE gg SEE,DEE
= =B SanImngall eekiromobiliit Radwey E = £ 8 Se=SEE2Sc=¢5 Es=z @
Verkehr E-. = & , = & Verkehrssicherheit = = S2& < 3 BSSESsESs s ==
o8 gﬁ S g £ Durchmosverkehr & = SES25L32 §:S 5 EEEéEgg
NS = &= 2255 = n gl EEEE o= 8
a:052 811 AUSIAnOerantenli;: ziiisjs
SEES E 252 = SESEECII=ES
SZ%8 5 5 E§esonmuniersancn Kimaschutz Ishmisieriny 52 = g E2 === S8 F = -
“5: = a EE Ilrlsnallel’nslslellls_ Stadthild / Gestaltung Altenbetreuuny E s = E 5 'g 'EE : g e ]
& & @ 5| Sg SchwerverkehrinOrtsteilen WachsumderStadt = 3 £ g S8 SEm 3 g
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s @ < Grunflachen : - Z ESE ST E
Eow Se SR Bustarzenten Fugangerzone / Belebung = oo 0,100 '© 3 =SS O
== 9 Barrierefreieit Yerkehrskonzept = C»n S 2L
E 'S ES . Preisecrundstick/ Haus gau never Gebiude stati Sanierung “g;“ﬂ'ﬁ";‘;;";’i“f“ RZ@
e = § 2 .5  StaudurchBushaitestelle Stralienbahn (Kernzone) = E—I
= e E | N -
- Geschafte in der Innenstadt =
£ = Renovieruny Basketballplaiz Verkehrsanbindung Nachbargemeinden

Verbhauung / Bebhauung



GroRten Herausforderungen —HM| D3x
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Kategorien der Antworten [%]

Verkehr

Infrastruktur

Stadtbild / Gestaltung

Auslanderanteil

Sonstige Themen

Freizeit

10 15 20 25 30 35

o
(&)

*) %-Angaben bezogen auf die Anzahl der Nennungen



GroRten Herausforderungen (gesamt) —HM| D3x
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Top Nennungen der Herausforderungen [%]

Auslanderanteil
StralRenzustand
Geschafte in der Innenstadt
Leistbare Wohnungen
Kinderbetreuungsplatze
Citybusse

Unbelebte Innenstadt
Offentliche Verkehrsmittel
Nahversorgung

Verkehr

Integration

Verbauung / Bebauung
Grunflachen

Sicherheit

Arztemangel

Gestaltung Stadtzentrum
Verkehrskonzept
Sauberkeit

Radweg

Sonstige Themen
Leerstande

Spielplatze

Raser

Freizeitangebote fiir Jugendliche
Parkplatze

Stralenbahn (Kernzone)
Verkehrssicherheit
Kernzonen Preis
Bodenversiegelung
Verkehrsanbindung Linz

12 14

o
N
N
»
o]
N
o

Dokumente mit Codes: 65,5%



GrofRten Herausforderungen (gruppiert nach Alter)

14 - 35 Jahre [Nennungen in %]

Leistbare Wohnungen
Strallenzustand
Auslanderanteil

Kinderbetreuungsplatze
Geschafte in der Innenstadt
Offentliche Verkehrsmittel
Unbelebte Innenstadt
Freizeitangebote fir Jugendliche
Spielplatze

Verkehr

Parkplatze

Sauberkeit

Sicherheit
Verkehrskonzept
Verkehrsanbindung Linz
Sonstige Themen
Radweg

Grinflachen

Freizeit

Integration

Citybusse

Verbauung / Bebauung
Gestaltung Stadtzentrum
Lokale / Gastronomie
Verkehrssicherheit
Arztemangel
Nahversorgung
Verkehrsanbindung Haid
Raser

Verkehrsanbindung..

o
N
SN
(o]
oo

N
o

N
N

35 - 55 Jahre [Nennungen in %]

Auslanderanteil
Geschafte in der Innenstadt
StralRenzustand
Kinderbetreuungsplatze
Leistbare Wohnungen
Unbelebte Innenstadt
Integration

Offentliche Verkehrsmittel
Verbauung / Bebauung
Nahversorgung

Verkehr

Citybusse

Grunflachen

Arztemangel

Sicherheit

Gestaltung Stadtzentrum
Verkehrskonzept
Leerstande

Radweg

Freizeitangebote fiir..

Sauberkeit

Spielplatze
Fullgangerzone / Belebung
Sonstige Themen

Schulen

Klimaschutz

Parkplatze
Verkehrsanbindung Linz
Freizeit

Raser

8 10 12

o
N
N
(o)}

14

=0
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> 55 Jahre [Nennungen in %]

Auslanderanteil
Geschéfte in der Innenstadt
Citybusse
StralRenzustand
Nahversorgung
Offentliche Verkehrsmittel
Verkehr

Unbelebte Innenstadt
Leistbare Wohnungen
Grinflachen

Verbauung / Bebauung
Integration

Arztemangel

Gestaltung Stadtzentrum
Verkehrskonzept
Sicherheit

Sauberkeit

Leerstande

Kernzonen Preis

Raser

StralRenbahn (Kernzone)
Sonstige Themen
Bodenversiegelung
Radweg
Verkehrsberuhigung
Zuwanderung
Barrierefreiheit

Sauna
Verkehrssicherheit
Verkehrslarm

o

N

N

(]

X

S
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MaRfRnahmen, um das
Wohnangebot zu verbessern
[VBO8]

In Traun herrscht zum einen ein grol3er Bedarf
an Wohnungen, zum anderen stehen aber nur
noch wenige freie und geeignete Flachen fur
den Wohnungsbau zur Verfugung. Es gibt
verschiedene Moglichkeiten, um mehr
Wohnungen zu bauen.

Wie sehr stimmen Sie den folgenden
Moglichkeiten zu oder nicht zu?
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MaRnahmen, um das Wohnangebot zu verbessern - Altersgruppen [VB08] DB«

0 = stimme gar nicht zu | 2=neutral | 4 = stimme voll zu

14-35 Jahre 36-55 Jahre | tber 5|5 Jahre

Einfamilienhausgebiete verstérkt ausbauen- ‘; 215 ; E 1.88 ; I 1.93
Wohnungen auf ehemals anders genutzten Bau- oder Verkehrsflachen bauen (z.B. Gewerbegebiete)- ‘; 3.1;8 E 3.155
Abriss und Neubau von groReren Hausern- } 2.3 é E 2.26 é
Kleinere Wohnungen bauen- :; 1.79 ; E 2.08 ;
Bebauung von freien Flachen und Griinflachen- 1.1‘:2 5 0.73 i ;
Hohere Wohngebaude bauen- i 2.24 ; E 1.86 ;
Wohnungen am Stadtrand auf Kosten von Griin und Landwirtschaftsflachen bauen- 1.5,:’5 ; 0.78 é é
Dachausbau und Aufstockung- ‘: 2.61 ; i 2.72 ;
. — | | [l | | |
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4




MaRnahmen, um das Wohnangebot zu verbessern - Geschlecht [VB08] ;h DBx

. DIGITAL
OBEROSTERREICH BUSINESS
INSTITUT
0 = stimme gar nicht zu | 2=neutral | 4 = stimme voll zu
weiblich mannlich
Einfamilienhausgebiete verstarkt ausbauen- i 1.88 E ; 2.06 E
Wohnungen auf ehemals anders genutzten Bau- oder Verkehrsflachen bauen (z.B. Gewerbegebiete)- i 3.03 E ; 3.09 E
Abriss und Neubau von groReren Hausern- i 2.05 E f 2.36 E
Kleinere Wohnungen bauen- 21 ; i[2.08 :
Bebauung von freien Flachen und Griinflachen- 0.64 : : —0.93 :
Héhere Wohngebaude bauen- 1.72 E 1| 2.09 E
Wohnungen am Stadtrand auf Kosten von Griin und Landwirtschaftsflachen bauen- 0.71 : | 0.98 | :
Dachausbau und Aufstockung- : 2.61 : } 2.85 :
l 1 i 1 ; I 1 i L ;
0 1 2 3 4 0 1 Z 3 4
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MaRnahmen, um das Wohnangebot zu verbessern - Stadtteil [VB08] DBx

0 = stimme gar nicht zu | 2=neutral | 4 = stimme voll zu

Oedt St. Dlonysen St. Martin ~ raun - Zentrun Alt St. Martin

Einfamilienhausgebiete verstarkt ausbauen- ; 1.92 i 1.94 E . 2.04 i . §1 46 i

Wohnungen auf ehemals anders genutzten Bau- oder Verkehrsflachen bauen (z.B. Gewerbegebiete)- i 3I E 3 El - 35{ - 3
Abriss und Neubau von groReren Hausern- E 2.29I i 2.09 E - 2 22‘: - 2. 16‘:

: i : E :' i

Kleinere Wohnungen bauen- 12161 i 2.09 ; - 2.09 - 1.96 ',

Bebauung von freien Flachen und Griinflachen- :| 068 :l 04— ; l 0.85 1 I 0.49 :

Héhere Wohngebzude bauen- i 1.86 i i 1.85 i E -i 1.88 | 2.03 |

Wohnungen am Stadtrand auf Kosten von Griin und Landwirtschaftsflichen bauen- :| 0.77 | ] 0.84 i | I 0.89 ‘: I 0.72 !
Dachausbau und Aufstockung- : 2?, : 2.Ei 2.?:'4 2_7:‘ 2. 7‘.

1 ] 1 ] ] 1 1

. | Wy 1 H L | e e e e el

01 2 3 40 1 2 3 4 401 2 3 40 1 2 3 4
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Zufriedenheit mit der
unmittelbaren Wohnumgebung
[VBO9]

Nachfolgend sind Punkte aufgefuhrt, die lhre
unmittelbare Wohnumgebung betreffen. Bitte
geben Sie an, wie zufrieden oder unzufrieden
Sie damit sind. Bitte denken Sie dabei nur an
Ihre Wohnumgebung.



Zufriedenheit mit der unmittelbaren Wohnumgebung - Altersgruppen [VB09] ;h DB

GBEFRGSTERREGH ) BUSINESS
INSTITUT
0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden
14-35 Jahre 1 36-55 Jahre - Uber 55 Jahre
Angebot an niedergelassenen Arzten/innen- il 217 i i 1.92 i -i 1.96 i
Kulturangebot (z.B. Theater, Konzerte, Kino, Museen)- : 2.56 i E 2.61 i _ 2.63 E
Larmsituation- [ 2.55 i i 2.36 i 213 i
Maglichkeiten fiir Sport und Bewegung- ,[ 243 ; E 2.63 ; 2.85 ;
Einkaufsmdglichkeiten fur den taglichen Bedarf (Lebensmittel, Kosmetik, Drogerieartikel etc.)- ,: 2.72 i i 25 i 2.36 i
Verflgbarkeit von Betreuungsplatzen fiir Schulkinder (z.B. Hort, Ganztagsschule)- ; 2.37 ; i ~2.36 ; — 2.6 ;
Verfugbarkeit von Betreuungspléatzen fur Kinder von 0 bis 6 Jahren (Kindergarten/ -krippe, Tagesmiitter)- 2.31 . 2.35 : _ 2.52
Verfiigbarkeit von Spielplétzen- - | 252 ] ] 247 250 |
Kurzparkmdoglichkeiten fir PKW - I{ 277 i i 2.63 *i 25 E
Dauerparkmdglichkeiten flir PKW - [ 26 ; E 254 'i 2.3 i
Gastronomie (z.B. Wirtshauser, Pubs, Restaurants, Cafés)- :‘ 2.28 i i 2.18 i _ 2.27 i
Anbindung an 6ffentliche Verkehrsmittel (Busse und Bahnen)- E 12-Fi i i 2.66 i _ 2.76 i
Attraktivitat von offentiichen Griinflachen, Parks und Platzen- . | 288 i 250 | _ 261 |
0 1 2 3 40 1 2 3 40 1 2 3 4




Zufriedenheit mit der unmittelbaren Wohnumgebung - Geschlecht [VB09] ;h DBx

GBEFRGSTERREGH ) BUSINESS

INSTITUT

0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden

weiblich 1 mannlich |

Angebot an niedergelassenen Arzten/innen- : 2.03 E i 1.97 i

Kulturangebot (z.B. Theater, Konzerte, Kino, Museen)- : 2.71 i : 25 i

Larmsituation- i 2.41 | 227

Maglichkeiten fiir Sport und Bewegung- : 271 E E 2.57 ;

Einkaufsmdglichkeiten fur den taglichen Bedarf (Lebensmittel, Kosmetik, Drogerieartikel etc.)- ' 2.54 % i 2.49 i
Verflgbarkeit von Betreuungsplatzen fiir Schulkinder (z.B. Hort, Ganztagsschule)- ; —243 ; i —2.44 ;
Verfugbarkeit von Betreuungspléatzen fur Kinder von 0 bis 6 Jahren (Kindergarten/ -krippe, Tagesmiitter)- ' 2:36 i i 242 i
Verfiigbarkeit von Spielplatzen- 253 | 251

Kurzparkmdoglichkeiten fir PKW - ' 2.69 E E 2.56 i

Dauerparkmdglichkeiten flir PKW - , 251 IE i 245 ’i

Gastronomie (z.B. Wirtshauser, Pubs, Restaurants, Cafés)- ' 2.36 :: i 2.1 i

Anbindung an 6ffentliche Verkehrsmittel (Busse und Bahnen)- . 2.78 :, i 265 i

Attraktivitat von éffentlichen Griinflachen, Parks und Platzen- 2.62 2.56
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4




Zufriedenheit mit der unmittelbaren Wohnumgebung - Stadtteil [VB09] —HM| D3x

GBEROSTERFEGH )  BUSINESS
INSTITUT
0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden

Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin
Angebot an niedergelassenen Arzten/innen- 2.04 ir 2.04 i i 191 i 2 E 2.03 i
Kulturangebot (z.B. Theater, Konzerte, Kino, Museen)- : 2.5 i : 2.6% 2.35; | 2,729 1.97 E
Larmsituation- i 2.61: E 212 i - 2.31§ - 2.35E - 2.25§
Méglichkeiten fiir Sport und Bewegung- ]2 || 204 [ 2o [ 255 2 d¢
Einkaufsmoglichkeiten fir den taglichen Bedarf (Lebensmittel, Kosmetik, Drogerieartikel etc.)- i 2.31 i E 2‘756 2.@:‘ 2.35E 234%
Verfligbarkeit von Betreuungsplatzen fiir Schulkinder (z.B. Hort, Ganztagsschule)- : 2.59% : 2,435 2,555 2.32% 2.56,%
Verfligbarkeit von Betreuungsplatzen fir Kinder von 0 bis 6 Jahren (Kindergarten/ -krippe, Tagesmiitter)- : 2.56: : 2.365 - 2‘452 - 2.3 E - 2.5 E
Verfiigbarkeit von Spielplétzen- L | 260 | 253 - 2.48 - 2.48 - 2.38!
Kurzparkméglichkeiten fiir PKW - i 2.'/:9. ': - 2.6‘;' 2.61: 2.54% : 2.?:2
Dauerparkmoglichkeiten fiir PKW - i 25 i E 27 i 2.46§ ~2.35 E 2.7;:2
Gastronomie (z.B. Wirtshauser, Pubs, Restaurants, Cafés)- i 1.84 i E 2.46? - 22 i - 2.37§ - §1.66 i
Anbindung an &ffentliche Verkehrsmittel (Busse und Bahnen)- i 215 i E 2.8:2 - -2-.63:; - 2.%3: - -2-.59:
Attraktivitat von offentlichen Grinflachen, Parks und Platzen- i 2.‘:3 E 2,375 - 2.43§ - 2A5'n‘: _ 2.8:4
012340123401 2340123401 2 3 4

Gesamtmittelwerte: ( 2.50 2.50 2.45 2.45 242




DBy

DIGITAL
BUSINESS
INSTITUT

KlimaschutzmaRBnahmen [VB19]

Wie wichtig sind fur Sie folgende Punkte fur
den Klimaschutz?



KlimaschutzmaBnahmen - Altersgruppen [VB19] —HM| D3x

] DIGITAL
OBEROSTERREICH BUSINESS

INSTITUT

0=vdllig unwichtig | 2=neutral | 4 = sehr wichtig

14-35 Jahre 36-55 Jahre uber 55 Jahre
Ein innerstadtisches, offentliches Verkehrsmittel (z. B. der City Bus)- i 295 : 282 - 3.05 |
Ausbau von Griinflachen und Parks- 1"68 i 51.82- i - 2.08 E
Foérderung von E-Mobilitét- E 3.32 i 3.18 - 292
Forderung von Solar- bzw. Photovoltaikanlagen auf Privathausern- ] 3.37 i 3.39 - 3.48
Installation von Solar- bzw. Photovoltaikanlagen auf 6ffentlichen Gebauden- : 34 : 3.42 - 3:5¢
| 1 ; I : | 0 : 1 : | ' | ¥ :
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4 0 1 2 3 4




KlimaschutzmaBnahmen - Geschlecht [VB19] — D3x

. DIGITAL

OBEROSTERREICH BUSINESS

INSTITUT

0=véllig unwichtig | 2=neutral | 4 = sehr wichtig
weiblich mannlich

Ein innerstadtisches, éffentliches Verkehrsmittel (z. B. der City Bus)- : 3.02 : : 2.84 i
Ausbau von Griinflachen und Parks- i.81 i i 1.97 i

Foérderung von E-Mobilitét- E 3.19 i i 3.03 i

Forderung von Solar- bzw. Photovoltaikanlagen auf Privathdusern- 3.44 3.4 :
Installation von Solar- bzw. Photovoltaikanlagen auf éffentlichen Geb&uden- : 3.46 1 : 35 1
i | F | | | i

0 1 2 3 4 0 1 2 3 4




DIGITAL

KlimaschutzmafRnahmen - Stadtteil [VB19]
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sehr wichtig

St. Dionysen

neutral | 4

0=vdllig unwichtig | 2

.Traun - Zentrum Alt St. _Martin

St. Martin
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Ein innerstadtisches, offentliches Verkehrsmittel (z. B. der City Bus)-

Ausbau von Griinflichen und Parks-

Forderung von E-Mobilitat-

Férderung von Solar- bzw. Photovoltaikanlagen auf Privathdusern-

Installation von Solar- bzw. Photovoltaikanlagen auf éffentlichen Gebauden-
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Zufriedenheit mit der
Infrastruktur [VB13]

Wie zufrieden sind Sie personlich
mit den aufgelisteten Infrastruktur-
Angeboten in Traun?
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DIGITAL
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INSTITUT

Zufriedenheit mit der Infrastruktur - Altersgruppen [VB13]

~MN

OBEROSTERREICH

0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden

14-35 Jahre . 36-55 Jahre , uber 55 Jahre .

Gastronomiebetrieben- f | 323 i | 208 | 317

Kulturangeboten- i 25 | 228 2.54

Freizeiteinrichtungen flir junge Menschen- l 2.28 ; . 229 i _ 245 ;

Geschaften des taglichen Bedarfs- ; ‘ 2.63 : : | 28 i 2.98 :

korpernahen Dienstleistungen- {1A82 E : 1.89 i 2.3 i

privat zu bezahlenden Facharztinnen und -arzte- . | 2.82 ; . | 224 i ;

Arztinnen und Arzte mit Kassenvertragen- i I 2.38 E E | 24 i 2.47 E

Spielplatzen- i |29 | =g 2.49

offentlich zuganglichen Sport- und Freizeitflachen im Innenbereich- 2.02 i *i.72 - i ‘IJ.B i
offentlich zuganglichen Sport- und Freizeitflachen im AuRenbereich- : | 22 i :| 2.08 ir 26 i
Schulen- ::1;8-1 T - i §1.82 i _ 2.36 i

Kindergarten- | 2.04 i | 2.06 i 53 |

Tagesmiittern/Tagesvatern- l | 2.64 : : | 2.49 i’ = 2.91 :

Krabbelstuben- : 2.57 2.46 : _ 2.75 '

Kinderkrippen- it i 217 _ 257

0 1 2 3 40 1 2 3 40 i 2 3 4

Quelle: FH OO - Marketing und Electronic Business




Zufriedenheit mit der Infrastruktur - Geschlecht [VB13] — D3x

GBEFRGSTERREGH ) BUSINESS
INSTITUT
0 = gar nicht zufrieden | O=neutral | 4 = sehr zufrieden
mannlich | weiblich .
Gastronomiebetrieben- : ‘ 3.1 ,: E ‘ 3.09 :
Kulturangeboten - - 2.35 :: : 2.47 ;
Freizeiteinrichtungen flr junge Menschen- ' 2.54 i : 2.1 E
Geschaften des téglichen Bedarfs- : ‘ 2.88 ': E } 2.71 E
kérpernahen Dienstleistungen- §1 87 i i 2,07 i
privat zu bezahlenden Fachéarztinnen und -arzte- ' 235 i ' | 2.49 E
Arztinnen und Arzte mit Kassenvertragen- : | 246 :f | 236 E
Spielplatzen- | 238 ‘ ' | 236 .
offentlich zuganglichen Sport- und Freizeitflachen im Innenbereich- 1;77 I{ 51.88 E
offentlich zuganglichen Sport- und Freizeitflachen im Au3enbereich- . | 2145 :: i | 2.33 E
Schulen- E 1.96 E E 1.93 i
Kindergarten- ' 2.2 :‘ E 213 E
Tagesmiittern/Tagesvatern- . ‘ 2.55 i’ i } 2.72 i
Krabbelstuben- | 246 | | 266
Kinderkrippen- ) [-2.22 '; i 2.38 E

1 2 3 4 1 2 3 4

Quelle: FH OO - Marketing und Electronic Business



Zufriedenheit mit der Infrastruktur - Stadtteil [VB13] —HM| D3x

GBEFRGSTERREGH ) BUSINESS
INSTITUT
0 = gar nicht zufrieden | O=neutral | 4 = sehr zufrieden

Oedt _ St. Dionysen ~ St.Martin ~ Traun-Zentrum  Alt St. Martin
Gastronomiebetrieben- ' 324 ' | 3.1 : 3.156 3.0§'3
Kulturangeboten- 233 5 =47 2.54
Freizeiteinrichtungen flr junge Menschen- 2.49 :I 23— ; _ 2.39 ; -; 1.85 i
Geschaften des taglichen Bedarfs- ‘ 2.885 : : 28 : 2.69 ‘:
korpernahen Dienstleistungen- 2.05 % ; =06 i E 15
privat zu bezahlenden Facharztinnen und -arzte- 258 ; 235 238
Arztinnen und Arzte mit Kassenvertrégen- 248 i 239 ! 254 |
Spielplatzen- 283 i i E 2.46 E 2.38 i
offentlich zuganglichen Sport- und Freizeitflachen im Innenbereich- . - 1.86 i i E 1.89 E :‘1.62 i
offentlich zuganglichen Sport- und Freizeitflachen im AuRenbereich- - | 219 : E = 2.28 E 215 ':
Schulen- i 1851 - 1.96 - 2.08 '
Kindergarten- 23 } gt i 219 1 231 1
Tagesmiittern/Tagesvatern- 2. 2.62 3 E = 2.725 = 2.9215
Krabbelstuben- 2 ] 25 | . - N
Kinderkrippen- . 225 ; _ 236 ! - 1.6: {
| ’ 3 40 1 2 3 40 1 2 3 40 1 2 3 4

Quelle: FH OO - Marketing und Electronic Business




DBy

DIGITAL
BUSINESS
INSTITUT

Zufriedenheit mit dem Angebot
fur Seniorinnen und Senioren
[VB20]




Inwieweit sind Sie mit dem Angebot fur Seniorinnen und Senioren in Traun zufrieden? DB
[VB20 - Altersgruppen] s ) DISTAL

BUSINESS
INSTITUT

0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden

14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre
arztliche Versorgung- : 2.36 51.86 i : 1.83
seniorengerechte Wohnangebote- i 2.45 E 2.05 | - 1.97
leistbare Freizeitangebote- : 2.45 : E 243 : - 2.38
Moglichkeiten, sich zu treffen- i 2.64 i E 2.57 i - 2.52
i | | - i 1L . i |
0 1 2 a3 4 0 1 2 3 4 0 1 2 3 4




Inwieweit sind Sie mit dem Angebot fur Seniorinnen und Senioren in Traun zufrieden? DB
[VBZO - Geschlecht] sepsrEan | DIGTAL

BUSINESS
INSTITUT

Verbundenheit mit bestimmten Regionen
0 = gar nicht zufrieden | O=neutral | 4 = sehr zufrieden

weiblich mannlich
arztliche Versorgung- : 1.96 : : 2.07 :
seniorengerechte Wohnangebote- i 1.99 E i 2.24 i
leistbare Freizeitangebote- : 2.38 : : 2.45 *:
Maglichkeiten, sich zu treffen- i 251 E i 263 i
| | i | | i




Inwieweit sind Sie mit dem Angebot fur Seniorinnen und Senioren in Traun zufrieden? DB

. DIGITAL
[VB2O - Stadttell] BUSINESS
INSTITUT
0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden
Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin
arztliche Versorgung- 198 E 204 2.32 :
seniorengerechte Wohnangebote- i 2.08 i 2 - i 192 E
leistbare Freizeitangebote- : 272 i 229 2.38 E
Méglichkeiten, sich zu treffen- | 2.83 | | 242 2.57 |
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Zumutbare Entfernung zu einer
Haltestelle [D015]




Welche Entfernung zu einer Haltestelle eines innerstadtischen offentlichen Verkehrsmittels ist flir

Sie noch akzeptabel, um diese zu FuB zu erreichen? [D015]

OBEROSTERREICH BUSINESS

INSTITUT

14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre
bis 2000m- (92 i
bis 1000m-
biS 500m_ 61.96%) 65.95% 61.78%
biS 100m_ 14.51% 17.15% _ 23.57%
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60%




Welche Entfernung zu einer Haltestelle eines innerstadtischen offentlichen Verkehrsmittels ist flir ;h DBx
Sie noch akzeptabel, um diese zu FuB zu erreichen? [D015] Sserssremme | DIGITAL

BUSINESS
INSTITUT

weiblich mannlich

bis 2000m-—

bis 1000m-

bis 500m- 63.10% 63.74%

. 18.41% 19.49%
bis 100m- H : : °

0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60%




Welche Entfernung zu einer Haltestelle eines innerstadtischen offentlichen Verkehrsmittels ist flir ;h DBx
Sie noch akzeptabel, um diese zu FuB zu erreichen? [D015] Sserssremme | DIGITAL

BUSINESS
INSTITUT

Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin
bis 2000m - 1 & : 2
. 8
bis 1000m-
bis 500rm- 64.67% 61.14% 63.05% 64.12% 63.33%
bis 100m- 2422% 18.96% _ _ 18.18% _ 17.08% _ _ 18.89%

0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60%
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Zufriedenheit mit
verkehrsrelevanten Aspekten
[VBO4]




Wie zufrieden sind Sie personlich mit den nachfolgend genannten Lebensbedingungen im ;h DBx
Zusammenhang mit dem Verkehr in Traun? [VB04 - Altersgruppen] osersormen ) DIGTAL

BUSINESS
INSTITUT

Zufriedenheit mit verkehrsrelevanten Aspekten
0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden

14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre
Wegen und Platzen, Barrierefreiheit in 6ffentlichen Anlagen- ; 2:53 i E 2.53 % 2.46 'i
Beleuchtung von Stral3en- : 2;57 i E 2.58 % 2.68 ‘:
Verkehrssicherheit fiir Radfahrerinnen und Radfahrer- i 2.53 i i —2:37 i _ 2.31 i
Verkehrssicherheit fir FuBgangerinnen und FuRRgéanger- : 2.74 E i 2.56 i _ 246 i
Angebot fir Fukgangerinnen und FuRgénger- E 2.71 i E 2.68 'i 2.53 'i
Zustand und Ausbau des Radwegenetzes- : 246 ; E 244 : 2.36 i
Kurzparkmoglichkeiten flr diverse Erledigungen- : 25 E i 248 i 2.51 i
Park & Ride-Angebote- P — . | 25 - T s
Dauerparkméglichkeiten fiir Autos- i 2.37 E E 2.36 ir 252 15
Ausbau und Zustand der Straf3en- i 1.93 i E 2.05 % 1.98 ‘:
Anbindung der 6ffentlichen Verkehrsmittel an umliegende Gemeinden - i 2.16 i E 1.96 E 2.04 i
Anbindung der 6ffentlichen Verkehrsmittel an Linz- E -2.86 E E 2.69 i _ 2.78 i
Angebot der offentlichen Verkehrsmittel innerhalb von Traun- i 24 i i 2.39 i _ 2.34 i
o 1 2 3 40 1 2 3 4 | 3 4

o
T
N
w




Wie zufrieden sind Sie personlich mit den nachfolgend genannten Lebensbedingungen im ;h DBx
Zusammenhang mit dem Verkehr in Traun? [VB04 - Geschlecht] oseosemEen | DIGTAL

BUSINESS
INSTITUT

Zufriedenheit mit verkehrsrelevanten Aspekten
0 = gar nicht zufrieden | O=neutral | 4 = sehr zufrieden

weiblich mannlich
Wegen und Platzen, Barrierefreiheit in 6ffentlichen Anlagen- i 2.46 i i 2.56 i
Beleuchtung von Stralken- : 2.64 5 i 2.58 i
Verkehrssicherheit fur Radfahrerinnen und Radfahrer- : 2.39 i i 24 i
Verkehrssicherheit fir FuRgangerinnen und FuRganger- : 255 i i 26 i
Angebot fir Fukgangerinnen und FuRgénger- E 2.64 i E 2.63 ;
Zustand und Ausbau des Radwegenetzes- : 2.46 ; : 2.38 ;
Kurzparkméglichkeiten fir diverse Erledigungen- : 2.44 i : 2:5% i
Park & Ride-Angebote- ; 25 ; ; 247 ;
Dauerparkméglichkeiten fiir Autos- i 2.36 i i 247 i
Ausbau und Zustand der Stralen- E 2.03 i :: 1.96 i
Anbindung der offentlichen Verkehrsmittel an umliegende Gemeinden - i 1.94 i i i i
Anbindung der &ffentlichen Verkehrsmittel an Linz- i 2.82 E E 2171 E
Angebot der offentlichen Verkehrsmittel innerhalb von Traun- i 2.36 i E 2.45 i
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4




Wie zufrieden sind Sie personlich mit den nachfolgend genannten Lebensbedingungen im ;h DBx
Zusammenhang mit dem Verkehr in Traun? [VB04 - Stadstteil] oserosErrmen ) DIGITAL

BUSINESS
INSTITUT

Zufriedenheit mit verkehrsrelevanten Aspekten
0 = gar nicht zufrieden | O=neutral | 4 = sehr zufrieden

Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin
Wegen und Platzen, Barrierefreiheit in 6ffentlichen Anlagen- E 2.53 i E 2.65; 2.47 i 245 i 243 i
Beleuchtung von Stralken- : 26 E : -2.65; 2.53 ; 2.62; 2.71;
Verkehrssicherheit fur Radfahrerinnen und Radfahrer- E 2.25 i i 2.42 i - 24 i - 243 i '2.64§
Verkehrssicherheit fir FuBgangerinnen und FuRRgéanger- : 25 E : 2.61 i - 243 i - 2.64§ 2.79:
Angebot fir Fukgangerinnen und FuRgénger- E 2.64§ i 2.61 § 2.53 i 2.69% '2.64§
Zustand und Ausbau des Radwegenetzes- : 2.44 E : 2.32 i 2.37 i 245 ; 2.8%
Kurzparkmoglichkeiten flr diverse Erledigungen- : 2.52 E : 24 ; 242 i 2.54 ; 2.71§
Park & Ride-Angebote- | 2481 ] 233 | [ 220 | [ 2o N 25 |
Dauerparkméglichkeiten fr Autos- | 244 o7 2199 251 2.36 |
Ausbau und Zustand der StrafSen- 2.19 §1.7 i +1.75 217 1.64
Anbindung der 6ffentlichen Verkehrsmittel an umliegende Gemeinden - i 1.91 i E 2.09 g i 73 E 219 ; 1.93 i
Anbindung der 6ffentlichen Verkehrsmittel an Linz- E 2.38 E i ! 2.7é 2.45 i - 3.0:2 - - 2.75&
Angebot der offentlichen Verkehrsmittel innerhalb von Traun- E 2.19 i E 2.29 i 2.25 i _ 2.61 i - 2.36 i
0 1 2 3 40 1 2 3 40 1 2 3 40 1 3 40 1 3 4
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Die ,,Verkehrsfreundlichkeit der
Gemeinde Traun [VB11]




Die ,,Verkehrsfreundlichkeit“ der Gemeinde Traun - Altersgruppen [VB11] —HM DBy

] DIGITAL
OBEROSTERREICH BUSINESS

INSTITUT

0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden

14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre
Gut ausgebautes Bike- und Carsharing-Angebot- 1.24 i i 1.2 E i - 1.2 : E
Gut ausgebauten offentlichen Personennahverkehr- : 2.63 f E 2.7 ': - 274 E
Autofreundlichkeit- \ [237 ! P23 | - 226 —
Radfahrerfreundlichkeit- | 2.74 ! : 265 | - 25 :
FuBgangerfreundlichkeit- : 297 E 284 _ 273
| i L | L | | ! i
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4 0 1 2 2 4




Die ,,Verkehrsfreundlichkeit“ der Gemeinde Traun - Geschlecht [VB11] — D3x

. DIGITAL
OBEROSTERREICH BUSINESS
INSTITUT
0 = gar nicht zufrieden | 2=neutral | 4 = sehr zufrieden
weiblich mannlich
Gut ausgebautes Bike- und Carsharing-Angebot- 127 : : 1.14 : :
Gut ausgebauten offentlichen Personennahverkehr- 2.67 E i 272 i
Autofreundlichkeit- ' 2.33 E E 2.28 i
Radfahrerfreundlichkeit- ! 2.66 | ! 2.59 |
FuBgéangerfreundlichkeit- 2.85 : : 2.82 "
| ! | . : | . | | i
0 1 2 3 4 0 1 2 3 4




Die ,,Verkehrsfreundlichkeit” der Gemeinde Traun - Stadtteil [VB11]

DIGITAL

I
)
w
o
i
w
=
%)
Q
x
w
om
(]

BUSINESS
INSTITUT

neutral | 4 = sehr zufrieden
St. Dionysen

gar nicht zufrieden | 2=

Q=

Traun - Zentrum Alt St. Martin

St. Martin

Oedt

Gut ausgebautes Bike- und Carsharing-Angebot-

Gut ausgebauten &éffentlichen Personennahverkehr-

Autofreundlichkeit-

Radfahrerfreundlichkeit-

FuBgangerfreundlichkeit-
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Nutzungshaufigkeiten von
Verkehrsmitteln [VB10]

Wie haufig nutzen Sie folgende
Verkehrsmittel?




DIGITAL
BUSINESS
INSTITUT

Nutzungshiufigkeiten von Verkehrsmitteln - Altersgruppen [VB10_01] DBx

Offentlicher Personennahverkehr (Busse, Bahn, Tram)
14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre

seltener—-

mehrmals pro Monat-

mehrmals pro Woche Tl T Tl T T T T e T

L 16.8% 7.5% S_ﬂ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50%
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Nutzungshiufigkeiten von Verkehrsmitteln - Geschlecht [VB10 _01] DBx

Offentlicher Personennahverkehr (Busse, Bahn, Tram)
weiblich mannlich

" -

mehrmals pro Woche——=q----------------ft-————-—--—--—- e T T e e

o 9.2%| 7.0%
taglich- - i i i - i

0% 10% 20% 30% 40% 0% 10% 20% 30% 40%
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Nutzungshiufigkeiten von Verkehrsmitteln - Stadtteil [VB10 _01] DBx

Offentlicher Personennahverkehr (Busse, Bahn, Tram)
Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin

nie-

seltener—

mehrmals pro Monat-

8.6%)| 12.5% 12.6%| 12.4% 10.6% _
mehrmals pro Woche T -————-————T————t—————{ - === === === o] R et e R~ = ey G|

% 7.6% | 9.3% L e || 3.2%

tiglich-"

L = |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50% 0% 10% 20% 30% 40% 50%




Nutzungshaufigkeiten von Verkehrsmitteln - Altersgruppen [VB10 02]

nie-

seltener—-

mehrmals pro Monat-

mehrmals pro Woche ——1

taglich-

OBEROSTERREICH BUSINESS

INSTITUT

PKW
14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre
2.
_____________________________________________ S
_____________ 2534 Al 28
55.1% 61.2% 35.4%
0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60% 0% 20% 40% 60%




Nutzungshiufigkeiten von Verkehrsmitteln - Geschlecht [VB10 _02] DBx

DIGITAL
BUSINESS
INSTITUT
PKW
weiblich mannlich
seltener---l ----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------
mehrmals pro Monat- -
33.9% 28.5%
mehrmals pro Woche—--q=====ssseccssccccccocconoonaoancaonoonacacs s T
g 47.1% 53.7%
taglich- |

0% 20% 40% 0% 20% 40%




Nutzungshiufigkeiten von Verkehrsmitteln - Stadtteil [VB10 _02] DBx

DIGITAL
BUSINESS
INSTITUT
PKW
Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin
nie- !
1 [ B I D.
sellenef il T TR T T T T T T T T T T T T T R T T T T T T W e e e
5. d.
mehrmals pro Monat- I - | - .
31.5% 33.6% 29.7% 31.7%)| 22.4%
mehrmals pro VYWoche T T~ —1 {11 1T 71 " | T~—|—1~—T"
. 55.8% 49.8%) 50.5% 47.2% 60.0%)
taglich- - |

0% 20% 40% 60%% 20% 40% 60%W% 20% 40% 60%% 20% 40% 60%W% 20% 40% 60%
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Nutzungshaufigkeiten von Verkehrsmitteln - Altersgruppen [VB10_03] DB

Motorrad/ Motorroller/ Mofa
14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre

"~ _ _
4,
seltener—-

3.8%
mehrmals pro Monat-— |

6% 3.9% .
mehrmals pro Woche ——ff-—-—=-= - om oo o | R e e I e s

o 8% 09
taglich-

0% 25% 50% 75% 0% 25% 50% 75% 0% 25% 50% 75%




Nutzungshaufigkeiten von Verkehrsmitteln - Geschlecht [VB10 03] DB

DIGITAL
BUSINESS
INSTITUT

Motorrad/ Motorroller/ Mofa
weiblich mannlich

"~ _ _
3.
seltener—--

3.05%
mehrmals pro Monat- '

mehrmals pro Woche —--+

= o O
taglich-

0% 25% 50% 75% 0% 25% 50% 75%
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Nutzungshaufigkeiten von Verkehrsmitteln - Stadtteil [VB10_03] DB

Motorrad/ Motorroller/ Mofa
Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin

nie-

seltener—

mehrmals pro Monat-—{H

3% 19
mehrmals pro woche 44— ——17" -0 ——1n-——-1449g4————"M1—1"-1—"HHo""—"-7"" 11 -p94—17 -0 90607 1H70--1+-————/——pH—--—-1—+-1r14%+-r-—vpvv- - 0-=-5 -—>759"V" - - - - - 4r -+

0 ;0

taglich-|

0% 25% 50% 75% 0% 25% 50% 75% 0% 25% 50% 75% 0% 25% 50% 75% 0% 25% 50% 75%




Nutzungshaufigkeiten von Verkehrsmitteln - Altersgruppen [VB10_04] DB
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E-Bike/ E-Scooter
14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre

"~ —
seltener— -l ----------------------------------------------

mehrmals pro Monat-

8.
mehrmals pro Woche — =4 - 4= oo m oo oo e

. . 0% 9% L.6%
taglich-

0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80%
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Nutzungshaufigkeiten von Verkehrsmitteln - Geschlecht [VB10 04] DB

E-Bike/ E-Scooter

weiblich mannlich

"~ _ _
seltener—-- I

mehrmals pro Monat-

4. 6% 6.6%
mehrmals pro \!\!oche*-"---[2 :

L 3.5%
taglich-

0% 20% 40% 60% 80% 0% 20% 40% 60% 80%
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Nutzungshaufigkeiten von Verkehrsmitteln - Stadtteil [VB10_04] DB

E-Bike/ E-Scooter
Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin

nie-

seltener-
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mehrmals pro Woche — - RS N | SO SN P I NN R N (S S e TSRS FUni WS, SRS " A, 1 % S N U S S Ny SO, 0N £ | S SO N SN S _— .
o 5% %l o 1o
taglich-

0% 20% 40% 60% 80%0% 20% 40% 60% 80%0% 20% 40% 60% 80%0% 20% 40% 60% 80%0% 20% 40% 60% 80%




DIGITAL
BUSINESS
INSTITUT

Nutzungshiufigkeiten von Verkehrsmitteln - Altersgruppen [VB10_05] DBx

Fahrrad

14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55 Jahre
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seltener—-
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Nutzungshiufigkeiten von Verkehrsmitteln - Geschlecht [VB10_05] DBx

Fahrrad

weiblich mannlich
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Fahrrad
Oedt St. Dionysen St. Martin Traun - Zentrum Alt St. Martin

nie-

seltener—

mehrmals pro Monat-

mehrmals pro Woche —

- 8.9% 9.0% 8.7% 8.1% 9.4%
tagllch- ! ! | ! | ! ! !
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Fur welche Dinge Traun Geld
ausgeben sollte [VBOO6]

Die Stadt Traun kann sich — wie ein
Privathaushalt — nicht alles gleichzeitig leisten.
Meistens muss man, wenn man fur eine Sache
mehr Geld ausgeben will, an anderer Stelle
einsparen.




Saldo in Prozent zwischen ,,Geld ausgeben® und ,,Geld einsparen® [VB06]

Malinahmen zum Klimaschutz (z.B. Gebaudesanierungen, Energieeinsparungen)-

Sanierung des Straltennetzes

Beseitigung der Leerstande (ungenutzte oder unvermietete Gebaude bzw. Geschaftsflachen)-
Kindertagesstatten-

MaRnahmen fur die Verkehrssicherheit+

Parks und Griinanlagen, Erholungsraume-

Ganztagsbetreuung fur Schulkinder-

Schaffung von mehr Nahversorgungsangeboten

Barrierefreiheit (z.B. Fahrstiihle, Rampen, Wohnanlagen)-
Neugestaltung des Hauptplatzes mit Baumen und Griinflachen
Férderung von Klein- und Mittelbetrieben -

Einrichtungen fur Jugendliche (z. B. Skaterparks, frei zugangliche Sportanlagen, Jugendtreffs, o. A.)1
Sauberkeit in der Stadt+

Ausbau des Radwegenetzes-

Sozialer Wohnungsbau-

Spielplatze

Gestaltung des Stadtbildes

Sportméglichkeiten

Schaffung von mehr Gastronomie-Angeboten-

Angebote fur Seniorinnen und Senioren-

Parkmaoglichkeiten im Zentrumf

Larmschutz1

Forderung des burgerschaftlichen Ehrenamtes

Kulturelles Angebot (Veranstaltungen, Events, Theater, Konzerte etc.)-
Ausbau des Strallennetzes

Theater, kulturelle Veranstaltungen, Kabarett-

Integration von Birger n/ innen auslandischer Herkunft-

M
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Saldo in Prozent zwischen ,,Geld ausgeben* und ,,Geld einsparen” [VB0G6] ;h DBx

MaRnahmen zum Klimaschutz (z.B. Gebaudesanierungen, Energieeinsparungen)-
Sanierung des Strallennetzes -

Beseitigung der Leerstande (ungenutzte oder unvermietete Geb&ude bzw. Geschaftsflachen)-
Kindertagesstatten -

Mafnahmen fur die Verkehrssicherheit -

Parks und Griinanlagen, Erholungsraume-

Ganztagsbetreuung fiir Schulkinder-

Schaffung von mehr Nahversorgungsangeboten -

Barrierefreiheit (z.B. Fahrstiihle, Rampen, Wohnanlagen)-

Neugestaltung des Hauptplatzes mit Baumen und Grinflachen-

Forderung von Klein- und Mittelbetrieben -

Einrichtungen fir Jugendliche (z. B. Skaterparks, frei zugangliche Sportanlagen, Jugendtreffs, 0. A.)-
Sauberkeit in der Stadt-

Ausbau des Radwegenetzes -

Sozialer Wohnungsbau -

Spielplatze -

Gestaltung des Stadtbildes -

Sportmdglichkeiten -

Schaffung von mehr Gastronomie-Angeboten -

Angebote flir Seniorinnen und Senioren -

Parkmaoglichkeiten im Zentrum -

Larmschutz -

Foérderung des blrgerschaftlichen Ehrenamtes -

Kulturelles Angebot (Veranstaltungen, Events, Theater, Konzerte etc.)-

Ausbau des Stralennetzes -

Theater, kulturelle Veranstaltungen, Kabarett -

Integration von Blrger n/ innen auslandischer Herkunft -

0
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20 40

Prozent
Quelle: FH OO - Marketing und Electronic Business



MaRnahmen zum Klimaschutz (z.B. Gebaudesanierungen, Energieeinsparungen) DB)(
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ber 55 Jahre n=620(34.6%)

mehr Geld ausgeben n=1055{58.9%)

[36-55 Jahre n=709(39.6%)

Geld sparen n=135(7_5%)

Ausgaben gleich lassen n=602(33.6%)

[ 14-35 Jahre n=463(25.8%) | .




MaRnahmen zum Klimaschutz (z.B. Gebaudesanierungen, Energieeinsparungen) DB)(
[VBOG_33] OBERGSTERREICH DIGITAL
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mehr Geld ausgeben n=1055(58.9%)

| Geld sparen n=135(7.5%)

mannlich n=864({48.2%)

Ausgaben gleich lassen n=602(33.6%)




MaRnahmen zum Klimaschutz (z.B. Gebaudesanierungen, Energieeinsparungen) DB)(
[VBOG_33] OBERGSTERREICH DIGITAL
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Traun - Zentrum n=751{41.9%)

mehr Geld ausgeben n=1055(58.9%)

St. Martin n=280(15.6%)

| Geld sparen n=135(7.5%)

St. Dionysen n=373(20.8%)

Ausgaben gleich lassen n=602(33.6%)

(Oedt n=307(17.1%)

Alt St. Martin n=81(4.5%) \—4 —




Integration von Biirger n/ innen auslandischer Herkunft DB«
[VBOG_OS] OBERGSTERREICH DIGITAL

BUSINESS
INSTITUT

mehr Geld ausgeben n=365(20.4%)

uber 55 Jahre n=620(34.6%)

(Geld sparen n=687(38.3%)

Ausgaben gleich lassen n=740(41.3%)

l 14-35 Jahre n=463(25.8%)




Integration von Biirger n/ innen auslandischer Herkunft DB«
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mehr Geld ausgeben n=365(20.4%)

weiblich n=928(51.8%)

[Geld sparen n=687(38.3%)

mannlich n=864(48.2%)

Ausgaben gleich lassen n=740(41.3%)




Integration von Biirger n/ innen auslandischer Herkunft DB
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mehr Geld ausgeben n=365(20.4%)

Traun - Zentrum n=751(41.9%)

Geld sparen n=687(38.3%)

St. Martin n=280(15.6%)

St. Dionysen n=373(20.8%)

Ausgaben gleich lassen n=740(41.3%)

[Oedt n=307(17.1%

J
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Vorschlage fur die Stadt [VB17]

Haben Sie irgendwelche Vorschlage fur die
Stadt, die Ihnen noch einfallen?
Anmerkung: offene Antwortmaoglichkeit




Verbesserungsvorschlige DBx
DIGITAL
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Polizeikontrolie / Polizeiprdsenz
Barrierefreiheit / Behindertengerecht

Auto-/ ffentlicher Verkenr EINZONE erweitern zu Linz
Kiimaschuiz / Umweltschutz Griinschnitt / Griinpflege

struktu Freizeitangebote fiir Jugendliche
'#,'L’:E,h,m,,";smu,whmen = Bauernmarkt / Bauerniaden

iiﬂenllnneilnrlenrsmml € Strafiensanierung

&= d: E EMobility Swadtiid & rrniznu

2 Fernwirmenetz

Sitzgelegenheiten

Rusldnder Taxi
Hauptplatz = &

Griinflichen .
itybusse 2u groB-

Ampein p lize Begriinun
“"“e'"’"ﬂ""ﬂﬂgem::;“ﬁhgfreuu!:lu T Ranwrsorpuns

Lirmschutzwiinde Parkplitze/Tiefyaragen = Hangs[ellen

Mehr Wohnbau Regein fiir gutes Zusammeniehen/Stadtinformativ gestalten
Parkplatzsituation Hauptplatz Integration firdern

Nahversorgung (Stadtzentrum / Gehweite)

verkenrskonzeptWerkenrskontrollen '/onyhau retuzieren

Leistbares Wohnen Gemeinde / Biirgeramt /Politik
Verkehrsanbindung Nachbargemeinden

ughaten g yianrer L@ @rstand StraBenlaternen

Wanderwege
Strafzettel
FuBgingerzone

Arztemangel Sauberkeit

Ladestation E Autos

FuBgiinger

_ Badezentrum / Hallenbad
Kosten offentlicher Verkehrsmittel

Freizeitanoehote fiir Kinder  Kinderbetreuung vereine
rannelsm
miahrung
emse

Stromsparen
Schulen
Bauangeleg

L]
Verkehrsanbindung Haid

Citybusse Strecken Angebot
Stadt fiir Menschen

' Fassaden / Optik
Offentliche Verkehrsmittel Intervalle / Fahrzeiten

Gastronomie
Wetthiiros zu viele
Mehr Parkplitze

verkenr SONSTI
=
[—]
—
=
=
i-]
=

QScnuumge

Leihrdder / Leih E Scooter

ityhusse

Luzug von Auslandern reduzieren

Stadtkern
Kleinkinder / Kinderbetreuung

=

Finanzielle Forderungen / Investitionen B
Offentliche Verkehrsmittel Streckenfiihrung
Verkehrsheruhigte Zonen

Auslinderanteil zu hoch
attraktive Geschifte

snnrtmliulicnkeite

Durchzugsverkehr / Geschwindigkeit
Park & Ride /Pendler informieren

Stadtentwicklung Junues Wohnen
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Verbesserungsmoglichkeiten [%]

Grunflachen

Citybusse zu grof3

Radverkehr

Offentliche Verkehrsmittel Streckenfilhrung
Verkehrsberuhigte Zonen
Sportmdglichkeiten

Kosten offentlicher Verkehrsmittel
Verkehrskontrollen

Nahversorgung (Stadtzentrum / Gehweite)
Sonstiges

Offentliche Verkehrsmittel Intervalle / Fahrzeiten
StralRensanierung

Stadtkern

Sauberkeit

Kernzone erweitern zu Linz
Durchzugsverkehr / Geschwindigkeit
Events

Gastronomie

Schutzwege

Zuzug von Auslandern reduzieren
Verkehrskonzept

attraktive Geschafte

Wettbiros zu viele

Arztemangel

Gemeinde / Blirgeramt /Politik

Sauna

Badezentrum / Hallenbad

Fullgangerzone

Spielplatz

Oedtsee

Dokumente mit Codes: 43,2%
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*) %-Angaben bezogen auf die Anzahl der Nennungen
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Angebot / Leistung fur das
Badezentrum [VB21]

Gibt es ein Angebot / eine Leistung, die Sie sich
fUr unser Badezentrum wunschen?
Anmerkung: offene Antwortmaoglichkeit
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Vorschlage Badezentrum
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Vorschlage Badezentrum [%]

Sauna I
Ausbau / Sanierung I
Rutsche m—
Wellnesscenter s
Attraktiver fur Kinder
Warmeres Wasser
Ok so wie es ist / Kein Kommentar /..
Schwimmkurse
Sportmdglichkeiten
Sauberkeit
mehr Gastronomieinfrastruktur
Sonstiges
Eintrittspreise senken
Offnungszeiten
Hundestrand
Sicherheit / Kontrolle
Erlebnisbad
Eishalle
besseres / anderes Speisenangebot
Sportschwimmbahnen
Sprungturm
Fitness Mdglichkeiten
Wege Ausbau / Zugang See
Unzufriedenheit mit Wirt / Pachter
Sonnenschutz
Spielplatz
Grinflache
Mini Golf
Attraktivitat steigern
Infrastruktur Autos

o..--Illll......llllllllll

(&)}

10 15 20 25 30 35 40 Dokumente mit Codes: 34,1%

*) %-Angaben bezogen auf die Anzahl der Nennungen
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14 - 35 Jahre [Nennungen in %] 35 - 55 Jahre [Nennungen in %] >55 Jahre [Nennungen in %]
Ausbau / Sanierung Sauna Sauna
Sauna EE—— Rutsche — Ausbau / Sanierung =
Rutsche IE—— Ausbau / Sanierung E——— Wellnesscenter mm
Wellnesscenter s Wellnesscenter Ok so wie es ist / Kein.. mm
Sportméglichkeiten  E— Attraktiver flr Kinder Sonstiges =
Schwimmkurse —— Warmeres Wasser Hundestrand
Sauberkeit — Schwimmkurse == Sauberkeit m
Warmeres Wasser s mehr Gastronomieinfrastruktur Sicherheit / Kontrolle =
Attraktiver fir Kinder Sportméglichkeiten Warmeres Wasser ®
Ok so wie es ist / Kein. . Erlebnisbad mm Offnungszeiten ®
Eintrittspreise senken Eintrittspreise senken = besseres / anderes.. m
Sprungturm  — Eishalle mm Sportmdglichkeiten B
Eishalle mmm Offnungszeiten m Schwimmkurse B
mehr Gastronomieinfrastruktur Ok so wie es ist/ Kein.. m Rutsche &
Wege Ausbau / Zugang See mm Sportschwimmbahnen m Eintrittspreise senken &
Sportschwimmbahnen mm besseres / anderes.. m Attraktiver fir Kinder &
Hundestrand mm Sprungturm = Unzufriedenheit mit Wirt / Pachter &
Grinflache mm Sicherheit / Kontrolle m Anbindung 6ffentliche.. 1
Sonstiges = Sonstiges m Senioren 1
Fitness Moglichkeiten mm Sauberkeit ®m Grinflache 1
Erlebnisbad mm Fitness Moglichkeiten m Frauentage 1
Sicherheit / Kontrolle m Spielplatz m mehr Gastronomieinfrastruktur 1
Sonnenschutz = Unzufriedenheit mit Wirt / Pachter m Wege Ausbau / Zugang See I
~ Frauentage m Sonnenschutz m Infrastruktur Autos I
Offnungszeiten = Attraktivitit steigern B Sportschwimmbahnen
. Kosten senken /.. m Mini Golf ® Auslander / Fremde Kultur 1
Unzufrled.elnheitmitWirt/..l Hundestrand ® Erlebnisbad 1
positives Feedback W Wege Ausbau / Zugang See 1 Eishalle 1
bt.asseres"/andt.—:‘res..l Events 1 E-Tankstelle 1
Anbindung offgntllche...l Senioren 1 Attraktivitat steigern 1
Spielplatz ® positives Feedback 1 Mini Golf 1
0 5 10 15 20 0 10 20 30 40 50 60

0

5

10

15 20 25 30 35

r) %-Angaben bezogen auf die Anzahl der Nennungen; Dokumente mit Codes 14-35 Jahre: 20,5%, 35-55 Jahre: 50,1%, >55 Jahre: 35,1%
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Anhang: Detailergebnisse




Ubersicht | l '
. = = DIGITAL
OBEROSTERREICH BUSINESS

INSTITUT

Nummer Variable

VBO06_05 Integration von Burger n/ innen auslandischer Herkunft

VBO06_35 Gestaltung des Stadtbildes

VBO06_ 32 MalRnahmen fiir die Verkehrssicherheit

VB06_23 Sauberkeit in der Stadt

VB06_01 Sozialer Wohnungsbau

VBO06_28 Barrierefreiheit (z.B. Fahrstihle, Rampen, Wohnanlagen)

VBO06_31 Ausbau des Radwegenetzes

VB06_40 Kulturelles Angebot (Veranstaltungen, Events, Theater, Konzerte etc.)

VB06_38 Angebote flir Seniorinnen und Senioren

VBO06_17 Ausbau des Strallennetzes

VBO06_16 Sanierung des Strallennetzes

VBO06_03 Ganztagsbetreuung fiir Schulkinder

VB06_06 Spielplatze

VB06_07 Sportmdglichkeiten

VBO06_02 Kindertagesstatten

VBO06_33 MaRnahmen zum Klimaschutz (z.B. Gebaudesanierungen, Energieeinsparungen)
VB06_08 Einrichtungen fiir Jugendliche (z. B. Skaterparks, frei zugangliche Sportanlagen, Jugendtreffs, 0. A.)
VB06_10 Theater, kulturelle Veranstaltungen, Kabarett

VB06_19 Parks und Griinanlagen, Erholungsraume

- BEEBEEEEEEEE B

20 VB06_29 Forderung des burgerschaftlichen Ehrenamtes

21 VB06_25 Larmschutz

22 VBO06_41 Forderung von Klein- und Mittelbetrieben

23 VB06_42 Schaffung von mehr Gastronomie-Angeboten

24 VBO06_43 Beseitigung der Leerstande (ungenutzte oder unvermietete Gebaude bzw. Geschéaftsflachen)
25 VB06_44 Schaffung von mehr Nahversorgungsangeboten

26 VB06_45 Neugestaltung des Hauptplatzes mit Baumen und Grinflachen
27 VB06_46 Parkmdglichkeiten im Zentrum

28 VBO06_47 Schaffung von verkehrsbefreiten Zonen

29 VB06_48 Begrlinung

30 VB06_49 Wochenmarkte



Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Altersgruppen: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r. 1 -6] OBEROSTERREICH FNUS%J‘[}]S%S
Overall 14-35 Jahre  36-55 Jahre  dber 55 Jahre
2133 524 a0 208
Integration von Birger n/ innen auslandischer Herkunft
Geld sparen 819 (39.0) 153 (29.8) 314 (30.5) 352 (44.6)
Ausgaben gleich lassen 869 (41.4) 243 (47.3) 309 (38.9) 317 (40.1)
Mehr Geld ausgeben 411 (19.6) 118 (23.0) 172 (21.8) 121 (15.3)
Gestaltung des Stadtbildes
Geld sparen 226 (10.8) 55 (10.8) 99 (12.8) T2(9.0)
Ausgaben gleich lassen 1211 (57.8) 290 (56.1) 433 (54.9) 438 (61.2)
Mehr Geld ausgeben 665 (31.6) 172 (33.3) 256 (32.5) 237 (29.7)
Malnahmen fir die Verkehrssicherheit
Geld sparen 118 (5.6) 40 (7.7} 43 (5.4} 35(4.4)
Ausgaben gleich lassen 1184 (56.2) 293 (56.8) 452 (58.2) 429 (53.9)
Mehr Geld ausgeben 806 (38.2) 185 (35.7) 289 (36.4) 332 (41.7)
Sauberkeit in der Stadt
Geld sparen 43 (2.0} 11(2.1) 17 (2.1} 15(1.9)
Ausgaben gleich lassen 1545 (73.2) 371 (71.8) 604 (76.0) 570(71.3)
Mehr Geld ausgeben 524 (24.8) 136 (26.3) 174 (21.9) 214 (26.8)
Sozialer Wohnungsbau
Geld sparen 336 (16.2) 75 (14.8) 162 (20.6) 99 (12.7}
Ausgaben gleich lassen 938 (47.5) 227 (44.1) 371 (47.3) 390 (50.0)
Mehr Geld ausgeben 756 (36.3) 213 (41.4) 252 (32.1) 291 (37.3)
Barrierefreiheit (z.B. Fahrstihle, Rampen, Wohnanlagen)
Geld sparen 98 {4.7) 28 (5.4} 51 (6.5) 19 (2.4)
Ausgaben gleich lassen 1314 (63.2) 320 (62.1) 523 (66.8) 471 (60.4)
Mehr Geld ausgeben 666 (32.1) 167 (32.4) 209 (26.7) 290 (37.2)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Geschlecht: Anzahl (%) — D3x

[N r.1 -6] OBEROSTERREIGH ) BLSIMESS
. INSTITUT
Overall weiblich mannlich
No. 2133 1125 1008
Integration von Birger n/ innen auslandischer Herkunft
Geld sparen 819 (39.0) 441 (39.9) 378 (38.1)
Ausgaben gleich lassen 865 (41.4) 476 (43.0) 393 (39.6)
Mehr Geld ausgeben 411 {19.6) 189 (17.1) 222 (22 4)
Gestaltung des Stadtbildes
Geld sparen 226 (10.8) 128 (11.5) 98 (9.9)
Ausgaben gleich lassen 1211 (57.G) @38 (57.5) BT3(87.7)
Mehr Geld ausgeben 665 (31.6) 343 (30.9) 322(32.4)
Maknahmen fiir die Verkehrssicherheit
Geld sparen 118 (5.6) 43(3.9) 75 (7.5)
Ausgaben gleich lassen 1184 (55.2) 627 (56.5) 57 (55.8)
Mehr Geld ausgeben 806 (38.2) 440 (39.8) 366 (36.7)
Sauberkeit in der Stadt
Geld sparen 43(2.0) 24(2.2) 19 (1.9}
Ausgaben gleich lassen 1545 (73.2) 824 (73.9) T21(72.3)
Mehr Geld ausgeben 524 (24.8) 267 (23.9) 257 (25.8)
Sozialer Wohnungsbau
Geld sparen 336 (16.2) 166 (15.1) 170 (17.3)
Ausgaben gleich lassen 988 (47.5) 501 (457 487 (49.5)
Mehr Geld ausgeben 756 (36.3) 430 (39.2) 326 (33.2)
Barrierefreiheit (z.B. Fahrstiihle, Rampen, Wohnanlagen)
Geld sparen 98 {4.7) 39 (3.6) 59 (6.0}
Ausgaben gleich lassen 1314 (63.2) @34 (57.9) G680 (69.2)
Mehr Geld ausgeben 666 (32.1) 422 (38.5) 24424 8)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Stadtteile: Anzahl (%) — D3x

[N r.1 -6] OBERGSTERREICH ) BLSIMESS
- INSTITUT
2133 354 424 345 885 91
Integration von Birger n/ innen auslandischer Herkunft
Geld sparen 819 (39.0) 128 (36.9) 161 (38.2) 139 (41.2) 338 (38.9) 41 (45.1)
Ausgaben gleich lassen 865 (41.4) 142 (40.9) 183 (43.5) 133 (39.5) 362 (41.8) 33 (36.3)
Mehr Geld ausgeben 411 (19.6) 77(22.2) 77 (18.3) 65 (19.3) 170 (19.5) 17 {(18.7)
Gestaltung des Stadtbildes
Geld sparen 226 (10.8) 48 (13.8) 56 (13.5) 44 (13.1) 72(8.2) 5(5.5)
Ausgaben gleich lassen 1211 (57.6) 219 (62.8) 217 (52.2) 204 (60.7) 481 (54.8) 67 (73.6)
Mehr Geld ausgeben 665 (31.6) 82 (23.5) 143 (34.4) 88 (26.2) 324 (36.9) 19(20.9)
Maknahmen fiir die Verkehrssicherheit
Geld sparen 118 (5.6) 20 (5.7) 22 (5.3) 17 (5.0) 52 (5.9) 6 (6.7)
Ausgaben gleich lassen 1184 (56.2) 200 (57.1) 240 (57.6) 191 (56.2) 479 (54.5) 56 (62.9)
Mehr Geld ausgeben 806 (38.2) 130 (37.1) 155 (37.2) 132 (38.8) 348 (39.8) 27 (30.3)
Sauberkeit in der Stadt
Geld sparen 43 (2.0) 8 {26) T{1.7) 3(09) 23 (2.6) 1{1.1)
Ausgaben gleich lassen 1545 (73.2) 271 (77 4) 312 (74.5) 248 (73.4) 621 (70.8) 68 (74.7)
Mehr Geld ausgeben 524 (24.8) 70 (20.0) 100 (23.9) &7 (25.7) 236 (26.8) 22(24.2)
Sozialer Wohnungsbau
Geld sparen 336 (16.2) 62 (17.8) T2 (17.3) 41 (12.3) 137 (15.9) 15 {16.7}
Ausgaben gleich lassen 938 (47.5) 161 (46.3) 204 (49 2) 156 (47.0) 413 (47.9) 42 (46.7)
Mehr Geld ausgeben 756 (36.3) 125 (35.9) 139 (33.5) 135 (40.7) 312 (36.2) 33(36.7)
Barrierefreiheit (z.B. Fahrstiihle, Rampen, Wohnanlagen)
Geld sparen 98 (4.7) 15 (4.3) 22 (5.3) 12 (3.6) 42 (4.9) T(7.9)
Ausgaben gleich lassen 1314 (63.2) 231 (66.8) 248 (60.0) 222 (B6.7) 533 (B1.7) 56 (62.9)
Mehr Geld ausgeben 666 (32.1) 100 (28.9) 143 (34.6) 99 (29.7) 2889 (33.4) 26 (29.2)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Altersgruppen: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 7— 1 2] OBEROSTERREICH FNUS%[}]S%S

36-55 ber 55
Overall 14-35 Jahre

Jahre lahre
MNo. 2133 354 B85 91
Ausbau des Radwegenetzes
Geld sparen 305 (14.5) 43 (12.3) 126 (14.5) 24 (26.7)
Ausgaben gleich lassen 1054 (50.2) 185 (53.0) 438 (50.3) 39 (43.3)
Mehr Geld ausgeben 740 (35.3) 121 (34.7) 307 (35.2) 27 (30.0)

Kulturelles Angebot (Veranstaltungen, Events, Theater, Konzerte etc.)

Geld sparen 358 (17.0) 65 (18.6) 146 (16.7) 15 (16.9)
Ausgaben gleich lassen 1458 (69.2) 239 (68.3) 599 (68.5) 65 (73.0)
Mehr Geld ausgeben 290 (13.8) 46 (13.1) 130 (14.9) 9{10.1)

Angebote fiir Seniorinnen und Senioren

Geld sparen 194 (9.3) 37(10.7) 89 (10.3) 9 (10.0)
Ausgaben gleich lassen 1503 (72.0) 247 (71.2) 607 (70.3) 66 (73.3)
Mehr Geld ausgeben 301 (18.7) 63 (18.2) 167 (19.4) 15 (16.7)

Ausbau des Stralennetzes

Geld sparen 600 (28.5) 105 (30.2) 244 (27.9) 31 (34.1)
Ausgaben gleich lassen 1067 (50.7) 171 (49.1) 431 (49.3) 46 (50.5)
Mehr Geld ausgeben 436 (20.7) 72 (20.7) 200 (22.9) 14 (15.4)

Sanierung des StralBennetzes

Geld sparen 179 (B.5) 25(7.1) 80 (10.2) 7(7.7)
Ausgaben gleich lassen 863 (40.9) 154 (44.0) 393 (45.0) 34 (37.4)
Mehr Geld ausgeben 1066 (50.6) 171 (48.9) 3932 (44.9) 50 (54.9)

Ganztagsbetreuung fiir Schulkinder

Geld sparen 143 (7.0) 21(6.1) 70(8.3) 4(4.4)
Ausgaben gleich lassen 1142 (55.8) 195 (57.0) 435 (51.8) 59 (65.6)
Mehr Geld ausgeben 761 (37.2) 126 (36.8) 335 (39.9) 27 (30.0)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Geschlecht: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 7— 1 2] OBEROSTERREICH FNUS%[}]S%S

Overall weiblich méannlich
No. 2133 1125 1008
Ausbau des Radwegenetzes
Geld sparen 305 (14.5) 130 (12.6) 166 (16.7)
Ausgaben gleich lassen 1054 (50.2) 601 (54.4) 453 (45.6)
Mehr Geld ausgeben 740 (35.3) 365 (33.0) 375 (37.7)
Kulturelles Angebot (Veranstaltungen, Events, Theater, Konzerte etc.)
Geld sparen 358 (17.0) 173 (15.8) 185 (18.8)
Ausgaben gleich lassen 1458 (69.2) TIT(70.0) 681 (658.4)
Mehr Geld ausgeben 200 (13.8) 160 (14.4) 130 (13.1)
Angebote fiir Seniorinnen und Senioren
Geld sparen 194 (9.3) 84 (7.6) 110 (11.1)
Ausgaben gleich lassen 1503 (72.0) 782 (71.0) T21(73.0)
Mehr Geld ausgeben 391 (18.7) 235(21.3) 156 (15.8)
Ausbau des Strallennetzes
Geld sparen 600 (28.5) 300 (27.1) 300 (30.2)
Ausgaben gleich lassen 1067 (50.7) 96 (53.7) 471 (47 4)
Mehr Geld ausgeben 436 (20.7) 213(19.2) 223 (22.4)
Sanierung des StraBennetzes
Geld sparen 179 (8.5) 92 (8.3) 87 (8.7)
Ausgaben gleich lassen 863 (40.9) 512 (46.1) 351(35.2)
Mehr Geld ausgeben 1066 (50.6) 506 (45.6) 560 (56.1)
Ganztagsbetreuung fiir Schulkinder
Geld sparen 143 (7.0) 68 (6.3) 75 (7.7)
Ausgaben gleich lassen 1142 (55.8) hal (52.1) hB2 (59.9)
Mehr Geld ausgeben 761 (37.2) 447 (41.6) 314 (32 3)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Stadtteile: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 7— 1 2] OBEROSTERREICH FNUS%[}]S%S

Overall Oedt St 5t. Martin fraun - AL SE.
Dionysen Zentrum Martin
No. 2133 354 424 345 B85 91
Ausbau des Radwegenetzes
Geld sparen 305 (14.5) 43 (12.3) 62 (14.8) 45 (13.4) 126 (14.5) 24 (26.7)
Ausgaben gleich lassen 1054 (50.2) 185 (53.0) 208 (49.8) 164 (48.7) 438 (50.3) 30 (43.3)
Mehr Geld ausgeben 740 (35.3) 121 (34.7) 148 (35.4) 128 (38.0) 307 (35.2) 27 (30.0)

Kulturelles Angebot (Veranstaltungen, Events, Theater, Konzerte etc.)

Geld sparen 358 (17.0) 65 (18.6) 79 (18.9) 50 (14.7) 146 (16.7) 15 (16.9)
Ausgaben gleich lassen 1458 (69.2) 239 (6B.3) 288 (6B.9) 241 (70.9) 599 (68.5) 65 (73.0)
Mehr Geld ausgeben 290 (13.8) 46 (13.1) 51{12.2) 49 (14.4) 130 (14.9) 9(10.1)

Angebote fiir Seniorinnen und Senioren

Geld sparen 194 (9.3) 37 (10.7) 28 (6.7) 31(9.1) 89 (10.3) 9 (10.0)
Ausgaben gleich lassen 1503 (72.0) 247 (71.2) 310 (74.5) 243 (73.2) 607 (70.3) 66 (73.3)
Mehr Geld ausgeben 391 (18.7) 63 (18.2) 78 (18.8) 60 (17.7) 167 (19.4) 15 (16.7)
Ausbau des StraBennetzes

Geld sparen 600 (28.5) 105 (30.2) 116 (27.9) 100 (29.5) 244 (27.9) 31 (34.1)
Ausgaben gleich lassen 1067 (50.7) 171 (49.1)  219(52.6) 177(52.2) 431 (49.3) 46 (50.5)
Mehr Geld ausgeben 435 (20.7) 72 (20.7) 81 (19.5) 62 (18.3) 200 (22.9) 14 (15.4)
Zanierung des Strafiennetzres

Geld sparen 179 (8.5) 25(7.1) 26 (6.2) 32 (9.4 80 (10.2) 7(7.7)

Ausgaben gleich lassen 863 (40.9) 154 (44.0) 144 (34.3) 122 (36.0) 393 (45.0) 34 (37.4)
Mehr Geld ausgeben 1066 (50.8) 171 (48.9) 250 (59.5) 185 (54.6) 392 (44.9) 50 (54.9)
Ganztagsbetreuung fir Schulkinder

Geld sparen 143 (7.0) 21(6.1) 25 (6.1) 21 (6.3) 70 (8.3) 4 (4.4)

Ausgaben gleich lassen 11432 (55.8) 195 (57.0)  238(57.8) 198 (59.8) 435 (51.8) 59 (65.6)
Mehr Geld ausgeben 761 (37.2) 126 (36.8) 148 (36.0) 112 (33.8) 335 (39.9) 27 (30.0)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Altersgruppen: Anzahl (%) — D3x
[Nr. 13-18] OBERGSTERREICH %@‘Tﬁ%s

Overall 14-35 Jahre 36-55 Jahre Uber 55
lahre

Mo. 2133 354 BB5 91
Spielpldtze
Geld sparen 162 (7.8) 40 (7.8) 48 (6.1) 74 (9.8)
Ausgaben gleich lassen 1277 (61.8) 266 (51.8) 470 (59.9) 541 (70.5)
Mehr Geld ausgeben 627 (30.3) 208 (40.5) 267 (34.0) 152 (19 8)
Sportmoglichkeiten
Geld sparen 161 (7.8) 36 (7.6) 54 (6.9) 68 (8.8)
Ausgaben gleich lassen 1343 (64.9) 279 (54.2) 479 (61.1) 585 (76.1)
Mehr Geld ausgeben 564 (27.3) 197 (38.3) 251 (32.0) 116 (15.1)
Kindertagesstitten
Geld sparen 94 (4.6) 23 (4.5) 25(3.2) 46 (6.1)
Ausgaben gleich lassen 1175 (57.7) 260 (50.9) 453 (58.3) 462 (61.6)
Mehr Geld ausgeben 769 (37.7) 228 (44.6) 299 (38.5) 242 (32.3)
MaBnahmen zum Klimaschutz (z.B. Gebdudesanierungen, Energieeinsparungen)
Geld sparen 159 (7.8) 46 (8.9) 68 (8.6) 45 (5.7)
Ausgaben gleich lassen 689 (33.0) 182 (35.3) 270(34.3) 237 (30.2)
Mehr Geld ausgeben 1239 (59.4) 287 (55.7) 450 (57.1) 502 (64.0)

Einrichtungen fiir Jugendliche (z. B. Skaterparks, frei zugéngliche Sportanlagen, Jugendtreffs, o. A.)

Geld sparen 186 (9.0) 45 (8.8) 57 (7.2) 84 (10.9)
Ausgaben gleich lassen 1143 (55.2) 226 (44.0) 411 (52.2) 506 (65.8)
Mehr Geld ausgeben 742 (35.8) 243 (47.3) 320 (40.6) 179 (23.3)

Theater, kulturelle Veranstaltungen, Kabarett

Geld sparen 414 (19.8) 130(25.3) 171 (21.6) 113 (14.3)
Ausgaben gleich lassen 1450 (69.2) 314 (61.2) 535 (67.7) 601 (76.0)
Mehr Geld ausgeben 230 (11.0) 69 (13.5) 84 (10.6) 77(9.7)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Geschlecht: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 1 3— 1 8] OBEROSTERREICH FNUS%[}]S%S

Overall weiblich mannlich
No. 2133 1125 1008
Spielplatze
Geld sparen 162 (7.8) 73 (6.7) 89(9.1)
Ausgaben gleich lassen 1277 (61.8) 631 (58.1) 645 (65.9)
Mehr Geld ausgeben 627 (30.3) 382 (35.2) 245 (25.0)
Sportméglichkeiten
Geld sparen 161 (7.8) 73 1(6.7) BE (9.0)
Ausgaben gleich lassen 1343 (64.9) 722 (66.3) 621 (63.4)
Mehr Geld ausgeben 564 (27.3) 294 (27.0) 270 (27.6)
Kindertagesstatten
Geld sparen 94 (4.6) 41 (3.8) 53 (5.5)
Ausgaben gleich lassen 1175 (57.7) 562 (52.4) 613 (63.5)
Mehr Geld ausgeben 769 (37.7) 470 (43.8) 299 (31.0)

MaRnahmen zum Klimaschutz (z.B. Gebdudesanierungen, Energieeinsparungen)

Geld sparen 153 (7.6) 70 (6.4) £2(9.0)
Ausgaben gleich lassen 680 (33.0) 349 (31.7) 340 (34.5)
Mehr Geld ausgeben 1239 (59.4) 682 (61.9) 557 (56.5)

Einrichtungen fiir Jugendliche (z. B. Skaterparks, frei zugéangliche Sportanlagen, Jugendtreffs, o. .

Geld sparen 186 (9.0) 89 (3.1) 97 (9.9)
Ausgaben gleich lassen 1143 (55.2) 572 (52.3) 571 (58.4)
Mehr Geld ausgeben 742 (35.8) 433 (39.6) 309 (31.6)

Theater, kulturelle Veranstaltungen, Kabarett

Geld sparen 414 (19.8) 154 (17.6) 220(22.2)
Ausgaben gleich lassen 1450 (69.2) 783 (71.1) 66T (67.2)
Mehr Geld ausgeben 230(11.0) 124 (11.3) 106 (10.7)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Stadtteile: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 1 3— 1 8] OBEROSTERREICH FNUS%[}]S%S

2133 354 424 345 885 a1
Spielplatze
Geld sparen 162 (7.8) 19 (5.5) 37 (8.9) 23 (6.9) 60 (2.1 13 (14.3)
Ausgaben gleich lassen 1277 (61.8) 231 (67.3) 239577}y 224 (671) 508 (59.6) 55 (60.4)
Mehr Geld ausgeben 627 (30.3) 93 (27.1) 138 (33.3) 87 (26.0) 276 (32.4) 23(25.3)
Sportmoglichkeiten
Geld sparen 161 (7.8) 27 (7.8) 32(7.7) 29 (8.7} 61 (7.2} 11{12.1)
Ausgaben gleich lassen 1343 (64.8)  228(65.9) 268(64.9) 220(66.1)  549(64.4)  58(63.7)
Mehr Geld ausgeben 564 (27.3) 91 (26.3) 113 (27 .4) 84 (25.2) 243 (28.5) 22(24.2)
Kindertagesstitten
Geld sparen 94 {4.8) 13 (3.8) 15(3.6) 12 (3.7} 47 (5.6} 6 (6.7)
Ausgaben gleich lassen 1175 (57.7) 196 (57.6) 247 (60.0) 203(619)  459(54.8) 54 (60.7)
Mehr Geld ausgeben 769 (37.7) 131 (38.5) 150(36.4) 113(345) 332 (39.6) 29 (32.6)
MaBnahmen zum Klimaschutz (z.B. Gebaudesanierungen, Energieeinsparungen)
Geld sparen 159 (7.6) 31(8.9) 20(4.8) 22 (6.5) 76 (8.8) 8(8.9)
Ausgaben gleich lassen 689 (33.0) 110 (31.4) 1413400 118 (34.8) 281 (32.6) 30(33.3)
Mehr Geld ausgeben 12390 (59.4) 209(59.7) 254(61.2) 199 (58.7) 504 (58.5) 52 (57.8)
Einrichtungen fiir Jugendliche (z. B. Skaterparks, frei zugéngliche Sportanlagen, Jugendtreffs, 0. A.)
Geld sparen 186 (9.0) 33 (9.5) 36 (8.7) 33(9.8) T3 (8.6} 10{11.1)
Ausgaben gleich lassen 1143 (55.2) 194 (55.9)  221(53.6) 1383 (54.3) 433 (56.6) 47 (52.2)
Mehr Geld ausgeben 742 (35.8) 120 (34.6) 155(37.6) 121(35.0)  207(348)  33(367)
Theater, kulturelle Veranstaltungen, Kabarett
Geld sparen 414 (19.8) 62 (19.4) 91 (21.9) 62 (18.3) 166 (19.1) 21(23.3)
Ausgaben gleich lassen 1450 (69.2) 2410(68.9) 285(685) 240(71.0) 586 (63.7) 65 (72.2)
Mehr Geld ausgeben 230 (11.0) 41 (11.7) 40 (9.6) 36 (10.7) 106 (12.2) 4(4.4)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Altersgruppen: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 1 3—24] OBEROSTERREICH FNUS%[}]S%S

36-55

Owerall 14-35 Jahre Jahre Uber 55 Jahre
No. 2133 354 8BS 91
Parks und Griinanlagen, Erholungsriume
Geld sparen 96 (4.6) 26 (5.0) 31(3.9) 39 (4.9)
Ausgaben gleich lassen 1221 (58.1) 252 (48.7) 448 (56.6) 521 (65.5)
Mehr Geld ausgeben 786 (37.4) 239 (46.2) 312 (39.4) 235 (29.6)
Forderung des biirgerschaftlichen Ehrenamtes
Geld sparen 461 (22.3) 117 (22.9) 178 (22.7) 166 (21.5)
Ausgaben gleich lassen 1208 (58.4) 296 (57.8) 460 (58.6) 452 (58.5)
Mehr Geld ausgeben 400 (19.3) 59 (19.3) 147 (18.7) 154 (19.9)
Larmschutz
Geld sparen 478 (22.9) 132 (25.6) 206 (26.1) 140 (17.9)
Ausgaben gleich lassen 1194 (57.2) 290 (56.2) 449 (56.8) 455 (58.1)
Mehr Geld ausgeben 417 (20.0) 04 (18.2) 135 (17.1) 188 (24.0)
Forderung von Klein- und Mittelbetrieben
Geld sparen 202 (9.7) 45 (3.8} 85 (10.7) 72 (9.3)
Ausgaben gleich lassen 1158 (55.6) 283 (55.3) 455 (57.3) 420 (54.0)
Mehr Geld ausgeben 724 (34.7) 184 (35.9) 254 (32.0) 286 (36.8)
Schaffung von mehr Gastronomie-Angeboten
Geld sparen 427 (20.4) 95 (18.4) 185 (23.3) 147 (18.7)
Ausgaben gleich lassen G982 (46.9) 224 (43 5) 354 (44 6) 404 (51.4)
Mehr Geld ausgeben B85 (32.7) 196 (38.1) 254 (32.0) 235 (29.9)

Beseitigung der Leerstiande (ungenutzte oder unvermietete Gebaude bzw. Geschéftsflachen)

Geld sparen 262 (12.5) 66 (12.8) 85 (10.8) 111 (14.1)
Ausgaben gleich lassen 658 (31.4) 199 (38.7) 245 (31.1) 214 (27.1)
Mehr Geld ausgeben 1173 (56.0) 249 (48.4) 459 (58.2) 465 (58.9)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Geschlecht: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 1 3—24] OBEROSTERREICH FNUS%[}]S%S

Overall weiblich mannlich

Mo. 2133 354 91

Parks und Griinanlagen, Erholungsrdume

Geld sparen 06 (4.6) 49 (4.4) 47 (4.7)
Ausgaben gleich lassen 1221 (58.1) 603 (54.2) 618 (62.4)
Mehr Geld ausgeben 786 (37.4) 460 (41 4) 326 (32.9)

Forderung des biirgerschaftlichen Ehrenamtes

Geld sparen 461 (22.3) 249 (22.9) 212 (21.5)
Ausgaben gleich lassen 1208 (58.4) 633 (58.3) 575 (58.4)
Mehr Geld ausgeben 400 (19.3) 203 (18.7) 197 (20.0)
Larmschutz

Geld sparen 478 (22.9) 252 (22.8) 226 (22.9)
Ausgaben gleich lassen 1194 (57.2) 639 (57.9) 555 (56.3)
Mehr Geld ausgeben 417 (20.0) 213 (19.3) 204 (20.7)

Forderung von Klein- und Mittelbetrieben

Geld sparen 202 (9.7) 851(7.7) 117 (11.9)
Ausgaben gleich lassen 1158 (55.6) 619 (56.2) 539 (54.8)
Mehr Geld ausgeben 724 (34.7) 397 (36.1) 327 (33.3)

Schaffung von mehr Gastronomie-Angeboten

Geld sparen 427 (20.4) 2309 (21.7) 188 (19.0)
Ausgaben gleich lassen 982 (46.9) 524 (47.5) 458 (46.2)
Mehr Geld ausgeben 685 (32.7) 330 (30.8) 346 (34.9)

Beseitigung der Leerstinde (ungenutzte oder unvermietete Gebdude bzw. Geschaftsflachen)

Geld sparen 262 (12.5) 137(12.4) 125 (12.6)
Auszgaben gleich laszen 658 (31.4) 340 (30.8) 318 (32.2)
Mehr Geld ausgeben 1173 (56.0) 627 (56.8) 546 (55.2)




Woflr Geld ausgegeben werden sollte | Stadtteile: Anzahl (%)
[Nr. 13-24]

Overall Oedt  pimicen  StMarin IR Lot
2133 354 424 345 885 a1

Parks und Griinanlagen, Erholungsraume
Geld sparen 96 (4.6) 17 (4.9} 15 (3.6) 11(3.2) 51(5.8) 1(1.1)
Ausgaben gleich lassen 1221 (58.1) 222(64.3)  240(57.7) 216 (63.7) 472 (53.6) 56 (61.5)
Mehr Geld ausgeben 786 (37.4) 106 (30.7) 161 (38.7) 112 (33.0) 357 (40.6) 34 (37.4)
Forderung des biirgerschaftlichen Ehrenamtes
Geld sparen 461 (22.3) 77 (22.6) 89 (21.4) 69 (20.8) 197 (22.9) 24 (27.0)
Ausgaben gleich lassen 1208 (58.4) 197 (57.8) 246(593) 203(613)  481(57.0) 52 (53.4)
Mehr Geld ausgeben 400 {19.3) B7(19.6)  80(19.3) 50 (17.8) 173(20.1)  13(146)
Larmschutz
Geld sparen 478 (22.9) 96 (27.6) 81 (19.8) 73 (21.5) 193 (22.3) 29 (32.2)
Ausgaben gleich lassen 1194 (57.2) 193 (55.5) 242 (53.5) 196 (57.8) 494 (57.0) 485 (53.3)
Mehr Geld ausgeben 417 (20.0} 59 (17.0) 91 (22.0) 70 (20.6) 179 (20.7) 13 (14.4)
Forderung von Klein- und Mittelbetrieben
Geld sparen 202 (9.7) 33(9.5) 48 (11.5) 34 (10.1) 79(9.1) 8 (9.0
Ausgaben gleich lassen 1158 (55.6) 204 (59.0) 207 (49.8) 196 (58.3) 487 (56.4) 46 (51.7)
Mehr Geld ausgeben 724 (34.7) 109 (31.5) 161 (38.7) 106 (31.5) 298 (34.5) 35(39.3)
Schaffung von mehr Gastronomie-Angeboten
Geld sparen 427 (20.4) a7 (16.4) a7 (21.1) a1 (24.0) 181 (20.7) 20 (22.0)
Ausgaben gleich lassen 982 (46.9) 175 (50.4) 190 (46.0) 166 (49.3) 395 (45.2) 35 (41.8)
Mehr Geld ausgeben 685 (32.7) 15(33.1) 136 (32.9) a0 (26.7) 297 (34.00 33 (36.3)
Beseitigung der Leerstinde (ungenutzte oder unvermietete Gebaude bzw. Geschiftsflichen)
Geld sparen 262 (12.5) 47 (13.5) 41(9.9) 38 (11.3) 123 (14.1) 8(8.9)
Ausgaben gleich lassen 658 (31.4) 111 (32.0) 126 (30.5) 133 (38.5) 251 (28.8) 20 (32.2)

Mehr Geld ausgeben 1173 (56.0) 189 (54.5) 246 (59.6) 166 (49.3) 499 (57.2) 53 (58.9)
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Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Altersgruppen: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 25—30] OBEROSTERREICH FNUS%[}]S%S

Variable Overall 14-35 Jahre  36-55 Jahre  liber 55 Jahre
Mo. 2133 354 424 345
Schaffung von mehr Nahversorgungsangeboten

Geld sparen 277{13.2) 78 (15.1) 108 (13.8) g1 (11.5)
Ausgaben gleich lassen 901 {42.9) 249 (48.2) 334 (42.1) 318 (40.2)
Mehr Geld ausgeben 924 (44.0) 190 (36.8) 352 (44.3) 382 (48.3)
Neugestaltung des Hauptplatzes mit Baumen und Grinflachen

Geld sparen 455 (21.6) 114 (22.0) 192 (24.2) 149 (18.8)
Ausgaben gleich lassen 536 (27.8) 154 (29.7) 218 (27.5) 214 (26.7)
Mehr Geld ausgeben 1070 (50.7) 250 (48.3) 382 (48.2) 433 (54.7)
Parkmoglichkeiten im Zentrum

Geld sparen 540 (25.8) 129 (25.0) 240 (30.4) 171 (21.7)
Auszgaben gleich lassen 1057 (50.4) 243 (47.0) 386 (48.9) 428 (54.2)
Mehr Geld ausgeben 409 (23.8) 145 (28.0) 164 (20.8) 190 (24.1)
Schaffung von verkehrsbefreiten Zonen

Geld sparen 657 (31.3) 149 (23.8) 265 (33.4) 243 (30.8)
Auszgaben gleich lassen 938 (44.7) 217 (42.0) 338 (42 8) 383 (48.5)
Mehr Geld ausgeben 505 (24.0) 151 (20.2) 191 (24.1) 163 (20.7)
Begrinung

Geld sparen 134 (6.3) TN )] 47 (5.9) 50 (6.3)
Auszgaben gleich lassen 928 (43.9) 213 (41.0) 351 (44.2) 364 (45.7)
Mehr Geld ausgeben 1050 (49.7) 270 (51.9) 397 (49.9) 383 (48.1)
Wochenmarkte

Geld sparen 180 (8.9) 71(13.7) 65 (8.2) 53 (6.6)
Auszgaben gleich lassen 1467 (69.4) 334 (64.5) 546 (68.7) 58T (73.4)

Mehr Geld ausgeben 457 (21.6) 113 (21.8) 184 (23.1) 160 (20.0)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Geschlecht: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 25—30] OBEROSTERREICH FNUS%[}E%S

Overall weiblich mannlich

No. 2133 354 91

Schaffung von mehr Nahversorgungsangeboten

Geld sparen 277 (13.2) 142 (12.8) 135 (13.6)
Ausgaben gleich lassen 901 (42.9) 424 (38.1) 477 (48.2)
Mehr Geld ausgeben 924 (44.0) 546 (49.1) 378 (38.2)

Neugestaltung des Hauptplatzes mit Bdumen und Griinflachen

Geld sparen 455 (21.6) 227 (20.4) 228 (22.8)
Ausgaben gleich lassen 586 (27.8) 313 (28.1) 273 (27.3)
Mehr Geld ausgeben 1070 (50.7) 572 (51.4) 498 (49.8)

Parkmoglichkeiten im Zentrum

Geld sparen 540 (25.8) 263 (23.8) 277 (28.0)
Ausgaben gleich lassen 1057 (50.4) 554 (50.0) 503 (50.9)
Mehr Geld ausgeben 495 (23 8) 290 (26.2) 209 (21.1)

Schaffung von verkehrsbefreiten Zonen

Geld sparen 657 (31.3) 327 (29.6) 330 (33.2)
Ausgaben gleich lassen 938 (44.7) 529 (47.3) 409 (41.1)
Mehr Geld ausgeben 505 (24.0) 249 (22.5) 256 (25.7)
Begriinung

Geld =paren 134 (6.3) 60 (5.4) 74 (7.4)
Ausgaben gleich lassen 928 (43.9) 474 (42.6) 454 (45.4)
Mehr Geld ausgeben 1050 (49.7) 579 (52.0) 471 (47.1)
Wochenmirkte

Geld sparen 262 (12.5) 137 (12.4) 125 (12.6)
Ausgaben gleich lassen 658 (31.4) 340 (30.8) 318 (32.2)
Mehr Geld ausgeben 1173 (56.0) 627 (56.8) 546 (55.2)




Wofiir Geld ausgegeben werden sollte | Stadtteile: Anzahl (%) — D3x

DIGITAL

[N r_ 25—30] OBEROSTERREICH FNUS%[}]S%S

Variable Overall Oedt  StDionysen  StMarin  Jlan~ st
Mo. 2133 354 424 345 885 9
Schaffung von mehr Nahversorgungsangeboten

Geld sparen 277{13.2} 35(10.1) 59 (14.2) 65 (19.2) 101 (11.5) 13 (14.4)
Ausgaben gleich lassen 901 (42.9) 147 (42.4) 195 (47.0)  173(51.2)  332(37.8) 43 (47.8)
Mehr Geld ausgeben 924 {44.0} 165 (47.6) 161 (38.8) 100 (29.6) 446 (50.7) 34 (37.8)
Neugestaltung des Hauptplatzes mit Baumen und Griinflachen

Geld sparen 455 (21.6) 75(21.7) 91 (21.7) 59 (26.0) 160 (19.2) 24 (26.7)
Ausgaben gleich lassen 586 (27.8) 100 {28.9) 115 (27.4) 104 (30.4) 224 (254 29 (32.2)
Mehr Geld ausgeben 1070 (50.7) 171 (49.4) 213 (50.8) 149 (43.6) 488 (55.4) a7 (41.1})
Parkmoglichkeiten im Zentrum

Geld sparen 540 (25.8) 29 (25.6) 102 (24.8) 79(23.2) 239 (27.4)  23(258)
Ausgaben gleich lassen 1057 (50.4) 179 (51.6) 206 (49.5) 192 (56.5) 415 (47.6) 48 (53.9)
Mehr Geld ausgeben 499 (23.8) 79 (22.8) 107 (25.7) B9 (20.3) 217 (24.9) 18 (20.2)
Schaffung von verkehrsbefreiten Zonen

Geld sparen 657 (31.3} 121034.9) 137 (32.9) 101 (29.5) 257 (29.5) 31 (34.1})
Ausgaben gleich lassen 938 (447} 158 (45.5) 184 (44 2) 160 (46.3) 81 (427 41 (45.1)
Mehr Geld ausgeben 505 (24.0} 62 (19.6) 95 (22.8) 81(23.7) 233 (26.8) 19 (20.9)
Begriinung

Geld sparen 134 (6.3) 27 (7.7} 2210(5.3) 16 (4.7} 62 (7.1} 5 (5.6)
Auszgaben gleich lassen 923 {43.9) 166 (47.4) 172 (41.1) 149 (43.6) 387 (44.0) 42 (46.7)
Mehr Geld ausgeben 1050 (49.7) 157 (44.9) 22505371 177 (51.8) 430 (48.9) 43 (47.8)
Wochenmarkte

Geld sparen 189 (2.9) 39 (11.1) 41 (9.7) 36 (10.5) 63 (7.2) T(T.8)
Ausgaben gleich lassen 1467 (69.4) 244 (89.7) 283 (B7.1) 233 (B8.1) 615 (V0.2) 67 (74.4)

Mehr Geld ausgeben 457 (21 6) 67 (19.1) 98 (23.2) 73 (21.3) 193 (226) 16 (17.8)
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